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        28 - फोटो पत्रकार की भूमिका 

      अब तब आप समझ चुके होंगे कि फोटो पत्रकारिता की रीढ़ फोटो पत्रकार होता है। एक अच्छा फोटो पत्रकार कुशल फोटोग्राफर भी होता है जो कैमरा तथा अन्य उपकरणों का अपने सर्वश्रेष्ठ लाभ हेतु उपयोग करता है। साथ ही उसे मननशील रचनात्मक व्यक्ति भी होना चाहिए जो तकनीक तथा निर्णयात्मकता के समावेश से तस्वीरें घटना घटित होने के साथ ही ले ले क्योंकि समाचार घटनाएँ फोटोग्राफर का इंतजार नहीं करतीं।

      कुछ फोटो पत्रकार अपने फोटोग्राफ को ज्यादा रोचक बनाने के लिए तस्वीर से छेड़छाड़ करते हैं (उदाहरण के लिए लोगों का वांछित फोटोग्राफ हेतु निर्देशानुसार तैयार होना) । यह गलत है क्योंकि फोटो पत्रकार का मुख्य उत्तरदायित्व है कि वह दर्शक को वह तस्वीर दे जो सच्ची हो तथा स्वयं में बात स्पष्ट करने वाली हो । तस्वीर के लिए छेड़छाड़ समाचार खुद गढ़ने जैसा है। यह गंभीरता से कहें तो समाचार नहीं होता बल्कि कहानी कहना होता है।

    
  
    
      सूचना

      यह पुस्तक सक्षम द्वारा मुद्रित सामग्री को पढ़ने में अक्षम व्यक्तियों के लिए GE Power के सहयोग से डेज़ी डिजिटल ध्वन्यांकित पुस्तक/मात्र डेज़ी टेक्स्ट/ब्रेल प्रारूप में तैयार की गयी है। यह पुस्तक भारतीय कॉपीराइट अधिनियम 1957 के 2012 में हुए संशोधन के अंतर्गत धारा 52 (1) (zb) के प्राविधानों के तहत विशेष रूप से मुद्रित सामग्री पढ़ने में अक्षम व्यक्तियों को वितरित करने हेतु निर्मित की गयी है।

      केवल मुद्रित सामग्री पढ़ने में अक्षम व्यक्ति ही इस डेज़ी डिजिटल ध्वन्यांकित पुस्तक/मात्र डेज़ी टेक्स्ट/ब्रेल पुस्तक का प्रयोग करने के लिए अधिकृत हैं। इस पुस्तक की भविष्य में कोई भी प्रतिकृति, मुद्रित सामग्री पढ़ने में सक्षम व्यक्तियों को वितरण अथवा व्यावसायिक प्रयोग पूर्णतः निषिद्ध है तथा ऐसा करना कानूनी कार्यवाही के अंतर्गत आएगा।

      
        उददेश्य 

        इस अध्याय का अध्ययन करने के उपरांत आप कर सकेंगे:

        
          	
            फोटो पत्रकार हेतु अपेक्षित तैयारियों का वर्णन; 

          

          	
            फोटो पत्रकारिता में व्यवसाय की आचार संहिता की व्याख्या; 

          

          	
            भारत में फोटो पत्रकारिता के इतिहास की चर्चा; 

          

          	
            कुछ प्रसिद्ध भारतीय फोटो पत्रकारों को सूचीबद्ध करना ।

          

        

      
      
        
          28.1
           - फोटो पत्रकार हेतु अपेक्षित तैयारियां | 

        घटनाएँ किसी का इंतजार नहीं करतीं, विशेषकर फोटो पत्रकारों का। एक फोटो पत्रकार को हमेशा तेजी से सक्रिय होने के लिए तैयार रहना चाहिए तथा उसका कैमरा सदैव हाथों में होना चाहिए। रोचक तस्वीरें प्राय: फोटो पत्रकार की सतर्कता का प्रतिफल होती हैं जो सही समय पर सही जगह पर मौजूद होता है। यदि फोटो पत्रकार अपने कार्य के प्रति लापरवाह रहेगा तो वह बहुत सारे महत्वपूर्ण मौके खो सकता है। यह केवल महत्वपूर्ण जगह पर मौजूद होना नहीं है बल्कि सबसे सही जगह पर कैमरा तैयार कर मौजूद होने की बात हैं | कुछ घटनाएँ या आयोजनों की सूचना अग्रिम रूप से फोटो पत्रकार के पास रहती है। अतः वह कार्यवाही शुरु होने से पूर्व वहाँ मौजूद हो सकता है। उदाहरण के लिए एक सार्वजनिक समारोह या आयोजन जैसे एक खेल आयोजन या राजनैतिक बैठक की पर्याप्त समय पहले ही घोषणा हो जाती है। समाचार पत्रों को स्थान तथा समय के बारे में सूचित कर दिया जाता है। यदि फोटो संपादक को यह लगता है कि आयोजन महत्वपूर्ण है तो वह एक फोटो पत्रकार को इसे कवर करने की जिम्मेदारी सौंपता है। फोटो पत्रकार वहाँ पर भागीदारों, दर्शकों, आयोजन स्थल आदि के फोटोग्राफ लेगा।

        लेकिन बहुत सारी घटनाएँ ऐसी होती हैं जिसके लिए फोटो पत्रकार पहले से तैयार नहीं हो सकते जैसे आतंकी हमला, दंगा, रेल दुर्घटना, भूकम्प, पुल का ढहना आदि । यदि कोई फोटो पत्रकार इस तरह की घटनाओं के समय वहाँ पर मौजूद है तो उसे तुरन्त सक्रिय होना होगा और साथ ही अपनी सुरक्षा भी सुनिश्चित करनी होगी। किसी फोटो पत्रकार के लिए आतंकी हमला, गंभीर दुर्घटनाओं या बड़ी प्राकृतिक आपदाओं को उसी समय कैमरे में कैद करना जब ये घटती हैं दुर्लभ होता है। सामान्यतः यह बाद का समय होता है जिसे कैमरा कैद करता है। अतः फोटो पत्रकार प्रयास करता है कि वह ऐसी तस्वीरें उतारे जो घटना को स्पष्ट कर दें। ये घटना की व्यापकता या भीषणता, उसका लोगों पर प्रभाव एवं घटना स्थल होता है। सर्वश्रेष्ठ तस्वीरें फोटोग्राफर की निर्णय क्षमता तथा संवेदनशीलता का परिणाम होती हैं।

        समाचारपत्रों में बहुत कम तस्वीरें छाँटकर प्रतिदिन प्रकाशित होती हैं। ऐसा क्यों है? जिस तरह रिपोर्टर द्वारा संकलित सभी समाचार प्रकाशित नहीं होते उसी तरह फोटो पत्रकार द्वारा लिए गये हर चित्र भी नहीं छपते हैं | फोटो संपादक फोटो पत्रकारों द्वारा प्रस्तुत सभी तस्वीरों को देखता है तथा निर्णय लेता है कि कौन सी तस्वीरें छपेगी और कौन सी नहीं।

        अब हम देखेंगे कि फोटो संपादक ऐसा कैसे करता है? 

        यह चयन उस दिन के महत्वपूर्ण समाचार से जुड़ा होता है। वह फोटोग्राफ जो लीड - समाचार को स्पष्ट करता हो उसका चयन सुनिश्चित होता है। उदाहरण के लिए यदि दिन का सबसे महत्वपूर्ण समाचार ईंधन के दामों में बढ़ोतरी का है तो पेट्रोल पम्प पर ऑटो या ट्रक की लंबी लाइनें लगने का फोटोग्राफ अवश्य प्रकाशित किया जाएगा।

        चयन का अन्य आधार फोटोग्राफ स्वयं होता है। यदि कोई फोटोग्राफ तीव्र प्रभावी हो या समाचार को स्पष्ट करता हो तो उसके प्रकाशित होने के अवसर बढ़ जाते हैं। उदाहरण के लिए, बाढ़ की एक तस्वीर, जिसमें केवल मकान की छत ही पानी से ऊपर नजर आ रही हो उसका प्रभाव उसी बाढ़ का वर्णन करने वाले हजार शब्दों से ज्यादा होगा।

        पाठक को क्या पसंद आएगा, समाचार पत्र के लिए फोटोग्राफ चयन का यह भी आधार होता है। अतः स्थानीय आयोजनों के फोटोग्राफ जैसे अन्तर विद्यालयीय खेल प्रतियोगिता या नये स्कूल भवन का उद्घाटन अक्सर प्रकाशित हो जाते हैं।

        जब फोटो पत्रकार फोटो फीचर पर काम करता है तो अलग कार्यशैली तथा अलग तरह की तैयारी की आवश्यकता होती है। यदि चित्र व्यक्तियों के हैं तो फोटो पत्रकार में धैर्य होना चाहिए तथा उसे फोटोग्राफ लेने के लिए उनका विश्वास अर्जित करना चाहिए। अधिकांश लोग कैमरा जब उन पर केन्द्रित होता है तो सतर्क हो जाते हैं अथवा शर्माते हैं तथा उनका व्यवहार सामान्य नहीं हो पाता । अतः फोटो पत्रकार को इस तरह काम करना चाहिए कि वह जिनके फोटोग्राफ ले रहा है उन्हें उसकी मौजूदगी का एहसास नहीं हो। इसका सबसे अच्छा तरीका है कि जिनका फोटोग्राफ लेना है उनके साथ फोटो पत्रकार समय बिताए, उनसे बात करें कि वे क्या कर रहे हैं तथा फोटोग्राफ के उद्देश्य भी उन्हें बताए । इस तरह जब फोटोग्राफ लिए जाएँगे तो वे बहुत ज्यादा फोटो पत्रकार के तात्पर्य के बारे में जिज्ञासु या चिंतित नहीं होंगे तथा कैमरे को अपेक्षित कर सामान्य व्यवहार कर सकेंगे जब कैमरा उन पर केन्द्रित होगा।

        
          पाठगत प्रश्न 28.1 
        

        
          	
            दो घटनाएँ या आयोजन बताएँ जिसके लिए फोटो पत्रकार तैयार रहता है तथा दो घटनाएँ या आयोजन बताएँ जिसके लिए वह तैयार नहीं हो सकता।

          

          	
            फोटो सम्पादक की क्या भूमिका है? 

          

          	
            फोटो पत्रकार फोटो फीचर की तैयारी कैसे करता है? 

          

        

      
      
        
          28.2
           - आचार तथा फोटो पत्रकार 

        फोटो पत्रकारिता में आचार एक महत्वपूर्ण शब्द है। आचार वह सामान्य सिद्धान्त हैं जो लोगों के व्यवहार को प्रभावित करते हैं। पत्रकारिता आचार वह नैतिक सिद्धान्त हैं जो सभी तरह की पत्रकारिता में व्यवहार को संचालित करते हैं | यह फोटो पत्रकार को गलत-सही के चयन में निर्देशित करते हैं।

        सत्यता एक महत्वपूर्ण आचार है। एक फोटो पत्रकार को हमेशा ऐसी तस्वीरें लेनी चाहिए जो सत्य को उद्घाटित करती हों।

        डिजिटल युग में आचार का मुद्दा ज्यादा महत्वपूर्ण है। जबसे कम्प्यूटर पर फोटोग्राफ में बदलाव करना आसान हो गया है। यह विश्वास किया जाता है कि कैमरा झूठ नही बोलता। लेकिन अब कम्प्यूटर माउस की कुछ 'क्लिक' समूचे फोटोग्राफ को ही बदल सकती हैं। अतः अब यह बहुत ज्यादा घटना रिकार्ड करने की बात नहीं है। उदाहरण के लिए आप किसी व्यक्ति को सिगरेट पीते दिखा सकते हैं जिसने जीवन में सिगरेट नहीं पी हो अथवा उसे ऐसे आदमी के साथ दिखा सकते हैं जिससे वह कभी मिला ही नहीं हो । आप उस जगह पर काफी भीड़ दिखा सकते हैं जहाँ तस्वीर लेते समय कुछ ही लोग मौजूद रहे हों। आप लोगों को विदेशों के प्रसिद्ध स्मारकों के सामने खड़ा दिखा सकते हैं, जहाँ वे कभी गये ही नहीं हों।

        इस तरह की तस्वीरों से छेड़छाड़ बुनियादी पत्रकारीय आचार का उल्लंघन है। फोटो पत्रकार के लिए सत्य को कैमरे में कैद करना अनिवार्य है। इसका अभिप्राय है कि फोटो पत्रकार वही फोटो खींचे जो घटा है तथा जब घटा है। वह परिस्थितियां पैदा नहीं करे या फोटोग्राफ को जैसा है उससे रोचक बनाने के लिए उनमें अन्य चीजों का समावेश नहीं करे।

        यह भी पत्रकारीय आचार के विरुद्ध है कि वह लोगों को तैयार करके तस्वीर खींचे। उदाहरण के लिए यदि फोटो पत्रकार को स्कूल में मिडडे मील योजना का चित्र खींचना है तो उसे भोजन के समय स्कूल में जाकर जो दिख रहा है उसकी तस्वीर उतारे । यह बच्चों के लिए खाना तैयार होना, परोसा जाना या खाना खाते बच्चे कुछ भी हो सकते हैं । लेकिन यदि वह बच्चों का एक समूह तैयार करे जो स्कूल पोशाक में कतार में आगे प्लेट लगाकर बैठे हों और लगे कि स्कूल में मिड डे मील ले रहे हैं तो यह पत्रकारीय आचार के विरुद्ध होगा।

        अपने व्यावसायिक उत्तरदायित्वों के प्रति गंभीर फोटो पत्रकार कभी भी तस्वीर से छेड़छाड़ या किसी घटना का मंचन अपने कैमरे के लाभ के लिए नहीं करेगा।

        
          पाठगत प्रश्न 28.2 
        

        
          	
            निम्नांकित में से सत्य तथा असत्य कथन की पहचान करें

            
              	
                सत्यता महत्वपूर्ण पत्रकारीय आचार नहीं है।

              

              	
                
                  
                    
                  तस्वीरों से छेड़छाड़ बुनियादी पत्रकारीय आचार का उल्लंघन है।

              

              	
                डिजिटल युग में कम्प्यूटर पर किसी भी तस्वीर से छेड़छाड़ संभव है।

              

              	
                एक फोटो पत्रकार अपनी सुविधानुरूप कोई स्थिति बना या पुनर्रचित कर सकता है।

              

            

          

        

      
      
        
          28.3
           - भारत में फोटो पत्रकारिता 

        अपनी खोज के दो वर्ष के भीतर ही भारत में फोटोग्राफी का प्रवेश हो गया। ब्रिटिश शासनकाल में ब्रिटिश फोटोग्राफरों द्वारा देश, इसकी द श्यावली तथा स्मारकों का फोटोग्राफ लेना शुरू हुआ। जब सन् 1857 में पहला स्वतंत्रता संघर्ष आरम्भ हुआ, यह दुनिया के पहले युद्ध फोटोग्राफी में से एक था जिसकी कुछ तस्वीरें आप पत्रिकाओं में देख सकते हैं।

        बाद में जब कैमरा आकार में छोटा हुआ फोटो पत्रकारिता को व्यापक लोकप्रियता मिली। विशेषकर स्वतंत्रता आंदोलन के समय बहुत सारे राजनैतिक घटनाक्रम भारत में मूर्त रूप ले रहे थे। इन सबने फोटो पत्रकारों को फोटो लेने के बहुत से मौके उपलब्ध कराए।

        राजा दीनदयाल भारत के आरम्भिक प्रसिद्ध फोटो पत्रकारों में से एक थे। वह भारत में छठे हैदराबाद निजाम के दरबार के फोटोग्राफर थे। जैसा कि वह एकमात्र देशी फोटोग्राफर थे, उन्होंने ब्रिटिश भारत का महत्वपूर्ण दस्तावेज अपने पीछे छोड़ा।

        
          [image: राजा दीनदयाल]
          चित्र 28.1: राजा दीनदयाल
        
        उस समय सक्रिय प्रसिद्ध फोटो पत्रकार सुनील जानाह भी थे। एक राजनैतिक कार्यकर्ता तथा पत्रकार के रूप में अपने समाचार पत्र के लिए लिखते समय सुनील जानाह ने भारत में महत्वपूर्ण घटनाओं के चित्र खींचे तथा ब्रिटिश राज से भारत की स्वतंत्रता के परिवर्तन के महत्वपूर्ण दस्तावेज तैयार किए। उनके भारत विभाजन, देश टिप्पणी के लोग; विशेषकर जनजातीय लोग तथा उद्योग एवं मंदिर संरचनाओं के फोटोग्राफ काफी प्रसिद्ध हैं। सुनील जानाह का नेहरू एवं गांधी का चित्र हमें अब हर जगह दिखाई देता है।

        
          [image: सुनील जानाह द्वारा लिया गया एक चित्र]
          चित्र 28.2: सुनील जानाह द्वारा लिया गया एक चित्र
        
        यहाँ एक और नाम है जिसका विशेष उल्लेख आवश्यक है क्योंकि पुरुष वर्चस्व के व्यवसाय में वह पहली महिला फोटो पत्रकार थीं । वह हैं होमाई व्यारावाला । उनका काम पहली बार सन् 1938 में बॉम्बे क्रॉनिकल में प्रकाशित हुआ तथा बाद में उस समय के अन्य प्रमुख प्रकाशनों में | उन्होंने इल्युस्ट्रेटेड वीकली ऑफ इण्डिया के लिए भी काम किया तथा द्वितीय विश्वयुद्ध के समय भारत में युद्धकालीन गतिविधियों के हर पहलू को कैमरे में कैद किया। उनका स्वतंत्रता आंदोलन का दस्तावेजीकरण महत्वपूर्ण है। वह सन् 1970 तक स्वतंत्र फोटोग्राफर के रूप में सक्रिय रहीं तथा उन्हें सभी फोटो पत्रकारो में ऊँचा सम्मान हासिल रहा।

        
          [image: होमाई ब्यारावाला]
          चित्र 28.3: होमाई ब्यारावाला
        
        
          [image: हेनरी कार्टियर ब्रेसन]
          चित्र 28.4: (क) हेनरी कार्टियर ब्रेसन
        
        
          [image: हेनरी कार्टियर ब्रेसन द्वारा किया गया चित्र]
          चित्र 28.4: (ख) हेनरी कार्टियर ब्रेसन द्वारा किया गया चित्र
        
        इसके अतिरिक्त कुछ अन्तरराष्ट्रीय विदेशी फोटोग्राफर भी थे जिन्हें भारत में फोटोग्राफी करना पसन्द था। इनमें से हेनरी कार्टियर ब्रेसन का नाम प्रसिद्ध है। हेनरी कार्टियर ब्रेसन एक फ्रांसिसी थे तथा उनका नाम दुनिया के सर्वश्रेष्ठ फोटो पत्रकारों में शुमार किया जाता है। वह 1940 में भारत की यात्रा पर आए तथा बाद में वर्षों में उनका वापस आना जारी रहा। उनका सबसे महत्वपूर्ण फोटोग्राफ है पंडित जवाहरलाल नेहरु द्वारा गाँधी जी की म त्यु की घोषणा। उनकी पुस्तक 'हेनरी कार्टियर ब्रेसन इन इंडिया' काफी प्रसिद्ध है।

        स्वतंत्रता पश्चात के फोटो पत्रकारों में रघु राय का नाम सर्वाधिक प्रसिद्ध है। राय के फोटोग्राफ अभी भी देखने में मिलते हैं क्योंकि वे अभी भी सक्रिय हैं। सन् 1960 में रघु राय ने दिल्ली से अपने काम की शुरुआत की तथा महत्वपूर्ण राष्ट्रीय समाचारपत्रों जैसे हिन्दुस्तान टाइम्स तथा 'स्टेट्समैन' के लिए काम किया। बाद में वह 'इंडिया टुडे' के प्रधान फोटोग्राफर हुए तथा वहाँ लम्बे समय तक काम किया। अब श्री राय स्वतंत्र फोटोग्राफर के रूप में सक्रिय हैं तथा पूरे विश्व में उनके नाम का सम्मान है। उनके इन्दिरा गाँधी तथा मदर टेरेसा जैसे प्रसिद्ध व्यक्तित्वों के फोटोग्राफ काफी प्रसिद्ध हैं। 20वीं सदी के उत्तरार्ध की महत्वपूर्ण घटनाओं जैसे भोपाल गैस त्रासदी, बांग्लादेश युद्ध आदि को छायांकित करने के अतिरिक्त उन्होंने विविध विषयों जैसे दिल्ली, ताजमहल, सिक्ख, बनारस आदि पर पुस्तकें भी प्रस्तुत की हैं। उनके आरम्भिक चित्र श्वेत-श्याम हैं पर बाद में उन्होंने रंगीन फोटोग्राफी को अपनाया । उन सबमें सौन्दर्यपूर्ण गुणवत्ता है।

        प्रशान्त पंजियर वर्तमान समय के एक अन्य सफल फोटो पत्रकार हैं। वे कोलकाता में जन्मे तथा स्वयं प्रशिक्षित फोटोग्राफर हैं जिन्होंने दिल्ली में विभिन्न पत्रिकाओं के लिए काम किया है। उनका सबसे सफल जुड़ाव 'आउटलुक' पत्रिका के प्रधान फोटोग्राफर तथा संयुक्त संपादक के रूप में रहा । वह इस पत्रिका के संस्थापक सदस्य रहे हैं तथा उन्होने इसके लिए लोगों में लोकप्रिय अपील की है तथा 'आउटलुक' आज भारत में अग्रणी पत्रिका के रूप में प्रतिष्ठित है।

        
          [image: रघु राय]
          चित्र 28.5: रघु राय
        
        ऊपरवर्णित नाम मात्र कुछ प्रसिद्ध फोटो पत्रकारों के नाम हैं। इनके अतिरिक्त और भी बहुत सारे लोग हैं जिन्होंने दुनिया भर में प्रिंट मीडिया में अपने नाम से फोटो पत्रकारिता के क्षेत्र में महत्वपूर्ण योगदान दिया है। मुद्रण प्रौद्योगिकी में सुधार के साथ | ही समाचार पत्रों ने अधिक तथा रंगीन चित्रों का प्रयोग आरम्भ कर दिया है। इससे फोटो पत्रकारिता के क्षेत्र में प्रशिक्षित लोगों की माँग बढ़ी है।

        
          पाठगत प्रश्न 28.3 
        

        
          	
            नीचे दी गयी सूची में फोटो पत्रकारों के नाम का उनके नामों से मिलान करें

          

        

        
          
            
              	
                
                  	
                    होमाई व्यारवाला

                  

                

              
              	
                
                  	
                    भारत विभाजन का फोटोग्राफ

                  

                

              
            

          
          
            
              	
                
                  	
                    हेनरी कार्टियर ब्रेसन

                  

                

              
              	
                
                  	
                    महात्मा गाँधी के म त्यु की उद्घोषणा करते पंडित जवाहरलाल नेहरू का फोटोग्राफ

                  

                

              
            

            
              	
                
                  	
                    प्रशान्त पंजियर

                  

                

              
              	
                
                  	
                    द्वितीय विश्वयुद्ध का फोटोग्राफ

                  

                

              
            

            
              	
                
                  	
                    रघु राय

                  

                

              
              	
                
                  	
                    
                      'आउटलुक' पत्रिका में फोटोग्राफ

                  

                

              
            

            
              	
                
                  	
                    सुनील जानाह

                  

                

              
              	
                
                  	
                    मदर टेरेसा का फोटोग्राफ

                  

                

              
            

          
        

      
      
        
          
        

        
          
          28.4
           - आपने क्या सीखा 

        
          फोटो पत्रकार की भूमिका
        

        
          	
            फोटो पत्रकार की तैयारी

          

          	
            वह आयोजन जिसके लिए फोटो पत्रकार तैयार रहते हैं।

          

          	
            वह आयोजन/घटना जिसके लिए फोटो पत्रकार तैयार नहीं रहते

          

          	
            फोटो पत्रकार की निर्णयात्मकता तथा संवेदनशीलता

          

          	
            फोटो संपादक की भूमिका

          

          	
            फोटो खींचते समय फोटो पत्रकार की कार्यशैली

          

          	
            फोटो पत्रकारिता में व्यवसायगत आचार

          

          	
            सत्यता – महत्वपूर्ण पत्रकारीय आचार

          

          	
            फोटोग्राफ से छेड़छाड़ – बुनियादी पत्रकारीय आचार का उल्लंघन

          

        

        
          भारत में फोटो पत्रकारिता
        

        
          	
            भारत में फोटोग्राफी का आगमन

          

          	
            प्रसिद्ध फोटो पत्रकार

          

          	
            सुनील जानाह

          

          	
            होमाई व्यारावाला

          

          	
            हेनरी कार्टियर ब्रेसन

          

          	
            रघु राय

          

          	
            प्रशांत पंजियर

          

        

      
      
        
          28.5
           - पाठान्त अभ्यास 

        
          	
            उन कारकों का विस्तार से वर्णन करें जिनका विभिन्न उद्देश्यों से फोटो खींचते समय फोटो पत्रकार ध्यान रखता है।

          

          	
            
              'फोटो पत्रकारिता में आचार का मुद्दा डिजिटल युग में जहाँ कम्प्यूटर पर किसी फोटोग्राफ को बदलना आसान हो गया है, ज्यादा महत्वपूर्ण हो गया है' चर्चा करें।

          

          	
            स्वतंत्रता पूर्व तथा पश्चात भारत में फोटो पत्रकारों द्वारा निभाई गई भूमिका की सोदाहरण व्याख्या करें।

          

        

      
      
        
          28.6
          
          - पाठगत प्रश्नों के उत्तर 

        
          
            28.1
          
           1. i) राजनैतिक बैठक, फुटबॉल मैच, कोई अन्य

        
          ii) दुर्घटना, भूकम्प, कोई अन्य

        
          2. फोटो संपादक उन चित्रों का चयन करता है जो दिन विशेष को, समाचार पत्र में प्रकाशित होते हैं। यह निम्नांकित बातों पर निर्भर करता है

        
          i) दिन की महत्वपूर्ण घटनाएँ जिनके पूरक के रूप में फोटोग्राफ आवश्यक है? 

        
          ii) तत्काल प्रभावी प्रकृति के फोटोग्राफ जो पूरी कहानी स्पष्ट करते हों, तथा

        
          
            
          
          iii) पाठकों की अभिरुचि।

        
          3. फोटोग्राफर को धैर्यवान होना चाहिए तथा जिसका उसे फोटोग्राफ लेना है उनका विश्वास अर्जित करना चाहिए। फोटोग्राफर को इस तरह से व्यवहार करना चाहिए जिससे वे लोग जिनका फोटो लेना है वे सतर्क न महसूस करें तथा जब कैमरा उन पर केन्द्रित हो तो सामान्य व्यवहार करें ।

        
          
            28.3
          
           1. 1) असत्य

        
          ii) सत्य

        
          iii) सत्य

        
          iv) असत्य

        
          
            32.3
          
           1.
          
          i) ग

        
          ii)
          ख

        
          iii)
          घ

        
          iv)
          च

        
          v) क

        
          
            
          

          
            प्रायोगिक - 1 

          
            उद्देश्य :
          

          संचार में संदेश की संकल्पना को समझना तथा संदेश निर्माण/स्पष्ट संदेश लेखन कैसे करें इसका ज्ञान।

          
            परिचयः
          

          आपने पाठ संख्या 1 में संचार को परिभाषित करना सीखा। आप एस एम एस का उदाहरण पुनः याद कर सकते हैं जिससे श्रोता संदेश के मूल अर्थ को समझ जाता है। इस अभ्यास में आप अपने मोबाइल फोन से अपने मित्र के मोबाइल फोन पर एक संदेश भेजेंगे कि वह आपको रेलवे स्टेशन से लाने के लिए निर्धारित कदम उठाए।

          
            प्रक्रिया:
          

          
            	
              निम्नांकित विवरणों के साथ एक संक्षिप्त तथा सुगठित संदेश तैयार करें:

              
                	
                  ट्रेन का नम्बर तथा नाम, उस स्टेशन पर उसके पहुंचने का दिन तथा समय दें जहाँ से आपका मित्र आपको लेगा।

                

                	
                  यदि शहर में एक से ज्यादा रेलवे स्टेशन है तो उक्त स्टेशन का निर्धारित नाम दें।

                

              

            

            	
              संदेश को अपने मित्र के मोबाइल नम्बर पर प्रेषित करें।

            

          

          
            निष्कर्ष :
          

          
            	
              इस अभ्यास के आधार पर क्या अब आप संचार की एक सरल परिभाषा दे सकते हैं? 

            

            	
              वह दो स्थितियाँ कौन सी है जिसमें संचार होता है? 

            

          

        
        
          
            
          

          
            प्रायोगिक - 2 

          
            उद्देश्य :
            
          

          शारीरिक हाव-भाव तथा मुख मुद्राओं के प्रयोग से किस प्रकार अशाब्दिक संचार विभिन्न परिस्थितियों में प्रयुक्त होता है इसे समझना।

          
            परिचयः
          

          आपने पाठ संख्या 1 में जाना कि अशाब्दिक संचार की क्या महत्ता है तथा लगभग 80% संचार अशाब्दिक होता है। इस अभ्यास में आप समाचार पत्र तथा पत्रिकाओं में मुद्रित विविध फोटोग्राफों को पहचानेंगे जो बिना फोटो परिचय के विभिन्न अशाब्दिक संचार स्थितियों को स्पष्ट करते हैं।

          
            प्रक्रियाः
          

          
            	
              कुछ समाचार पत्रों तथा पत्रिकाओं का चयन करें।

            

            	
              
                6 फोटोग्राफ का निर्धारण करें जो अशाब्दिक संचार की विभिन्न स्थितियों को स्पष्ट करते हैं।

            

            	
              उन्हें काटकर सादे कागज पर चिपकाएं।

            

            	
              प्रत्येक फोटोग्राफ के नीचे दर्ज करें कि यह क्या कह रहे हैं।

            

          

          
            निष्कर्ष :
          

          जब आप इन छ: फोटोग्राफ को देखेंगे तो आपको क्या मिलेगा? आप यह समझ सकेंगे कि लोग किस तरह से अशाब्दिक संचार करते हैं।

          
            	
              उन फोटोग्राफ की पहचान जिसमें हस्त मुद्राओं का प्रयोग है।

            

            	
              उनकी पहचान जिसमें मुख मुद्राएँ प्रयुक्त हैं।

            

            	
              उन फोटोग्राफ की पहचान जिसमें शारीरिक हाव-भाव का प्रयोग है।

            

          

        
        
          
            
          

          
            प्रायोगिक - 3 

          
            उद्देश्य :
            
          

          यह प्रायोगिक गंभीरतापूर्वक समाचार पत्र वाचन की आदत विकसित करने में आपकी सहायता करेगा। इससे आप में समाचार पत्र को देखने तथा विश्लेषित करने की बेहतर समझ विकसित हो सकेगी। यह आप को समाचार पत्र में विभिन्न द ष्टिकोण से समाचारों के चयन की अन्तदष्टि भी प्रदान करेगा।

          
            परिचयः
          

          आप ने पाठ संख्या 5 तथा 6 में प्रिण्ट मीडिया तथा समाचार के विषय में पढ़ा । एक समाचार पत्र में विभिन्न क्षेत्रों जैसे राजनैतिक, सामाजिक, आर्थिक, वित्तीय, खेल, संस्क ति, मनोरंजन आदि से समाचार तथा तस्वीरें होती हैं। जब आप इनका अध्ययन करने का प्रयास करेंगे तभी आप समझ सकेंगे कि समाचार पत्र में समाचार तथा फोटोग्राफ चयनित तथा प्रकाशित होते हैं | 

          
            प्रक्रियाः
          

          किसी दैनिक समाचार पत्र की एक प्रति लीजिए। यह अंग्रेजी या किसी क्षेत्रीय भाषा का समाचारपत्र हो सकता है। इन्हें ध्यानपूर्वक पढ़ें तथा समाचारों को निम्नांकित श्रेणियों के अनुरूप चिन्हित करें। श्रेणी विशेष के अन्तर्गत आने वाले समाचारों की संख्या भी आप गिनती करें।

          
            	
              राजनीति

            

            	
              आर्थिक

            

            	
              मानवीय अभिरुचि

            

            	
              खेल

            

            	
              कला तथा संस्क ति

            

            	
              मनोरंजन

            

            	
              फैशन तथा नई प्रव त्तियाँ

            

            	
              वित्त

            

            	
              रोजगार

            

            	
              शिक्षा

            

            	
              विज्ञान

            

            	
              विकास

            

            	
              शेयर बाजार

            

            	
              सूचना प्रौद्योगिकी

            

            	
              विदेश मामले

            

          

          यही अभ्यास लगातार एक सप्ताह करें तथा विवरण को निम्नांकित तालिका में अंकित करें।

          
            तालिका 3.1: अवलोकन तालिका
          

          समाचारपत्र का नाम:

          
            
              
                	
                  क्रम सं.
                
                	
                  समाचार की श्रेणी
                
                	
                  समाचारों की संख्या
                
              

            
            
              
                	
                  
                    	

                  

                
                	रविवार
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        
                          
                            
                          
                        
                      

                    

                  

                
                	सोमवार
                	
              

              
                	
                  
                    	

                  

                
                	मंगलवार
                	
              

              
                	
                  
                    	

                  

                
                	बुधवार
                	
              

              
                	
                  
                    	

                  

                
                	बहस्पतिवार
                	
              

              
                	
                  
                    	

                  

                
                	शुक्रवार
                	
              

              
                	
                  
                    	

                  

                
                	शनिवार
                	
              

            
          

          
            निष्कर्ष :
          

          उपरोक्त प्रायोगिक गतिविधि कर के आपने यह अवश्य देखा होगा कि एक समाचार पत्र प्रतिदिन विविध प्रक ति के समाचार प्रकाशित करता है। अपने अवलोकन के आधार पर निम्नांकित प्रश्नों का उत्तर दें

          
            	
              आपके समाचारपत्र में 15 श्रेणियों में से किस श्रेणी को ज्यादा स्थान मिलता है? प्रत्येक दिन पत्र में लीड स्टोरी क्या थी और किस श्रेणी से थी? 

            

            	
              क्या आपको ऐसा भी मिला कि इन श्रेणियों में से किसी श्रेणी में समाचार नहीं थे? क्या आपने किसी अन्य श्रेणी से भी समाचार देखा जिसे पत्र में समाहित करने का सुझाव दिया जा सके? 

            

            	
              आपको समाचार पत्र की भाषा कैसी लगी? क्या यह सरल तथा समझने लायक थी या कठिन थी? 

            

            	
              आपकी रुचि के क्षेत्र कौन से हैं? उनमें से किन्ही पाँच का उल्लेख करें।

            

            	
              क्या आप जो समाचारपत्र पढ़ते हैं उसे अपने मित्र को भी पढ़ने के लिए कहेंगे? अपने उत्तर की तार्किक पुष्टि करें।

            

            	
              समाचार पत्र में सुधार हेतु पाँच सुझाव दें।

            

          

        
        
          
            
          

          
            प्रायोगिक - 4 

          
            उद्देश्यः
          

          यह प्रायोगिक लोगों का साक्षात्कार कैसे करें, साक्षात्कार हेतु आवश्यक तैयारियाँ तथा उन लोगों से मुखातिब होने में जिन्होंने विभिन्न कार्य क्षेत्रों में स्थान बनाया है, का आपको एक सामान्य ज्ञान प्रदान करेगा।

          
            परिचयः
          

          आपने पाठ संख्या 7 में समाचार क्या है तथा इसे कैसे संकलित करें इसकी जानकारी प्राप्त की। समाचार संकलित करने के विभिन्न तरीकों में से लोगों से साक्षात्कार भी एक है। यदि आप पत्रकार हैं तो अपने कार्य में आपको विभिन्न क्षेत्रों के बहुत सारे लोगों का साक्षात्कार लेना होगा।

          आपने समाचार पत्र में प्रकाशित प्रसिद्ध व्यक्तियों का साक्षात्कार पढ़ा होगा या पत्रकार द्वारा विभिन्न लोगों का साक्षात्कार लेते टीवी पर देखा होगा। हालांकि साक्षात्कार में केवल प्रश्न तथा उनके उत्तर का ही समावेश होता है फिर भी किसी व्यक्ति का साक्षात्कार लेने से पूर्व काफी तैयारी तथा कठोर मेहनत करनी होती है।

          
            प्रक्रिया:
          

          मान लीजिए कि श्रीमती वाई जो भारत से हैं उन्होंने विदेश में आयोजित विश्व सौन्दर्य प्रतियोगिता में द्वितीय पुरस्कार प्राप्त किया है। एक संगठन द्वारा आपके शहर में वह आमंत्रित हैं। वह उनका सम्मान कर रहा है। स्थानीय समाचार के रिर्पोटर के रूप में उनसे साक्षात्कार हेतु आपको 15 मिनट का समय मिला है। अवसर का सदुपयोग करने के लिए पाँच प्रश्न तैयार कीजिए जो आपको पूछना है।

          
            	
              प्रश्न 1 

            

          

          प्रश्न 2 

          प्रश्न 3 

          प्रश्न 4 

          प्रश्न 5 

          
            	
              मान लीजिए कि एक अत्यन्त प्रसिद्ध फिल्मी सितारा आपकी कॉलोनी में एक बड़ी दुकान का उद्घाटन करने आ रहा है। क्षेत्र का रिपोर्टर होने के नाते आपको उस व्यक्ति का साक्षात्कार करने का मौका मिला है। सितारे का व्यस्त कार्यक्रम देखते हुए साक्षात्कार के लिए आपको मात्र 20 मिनट मिला है। सितारे के लिए आठ प्रश्न तैयार कीजिए। आप अपने पसंदीदा सितारे का भी चयन कर सकते हैं तथा अभ्यास में उसका नामोल्लेख भी कर सकते हैं।

            

          

          प्रश्न 1 

          प्रश्न 2 

          प्रश्न 3 

          प्रश्न 4 

          प्रश्न 5 

          प्रश्न 6 

          प्रश्न 7 

          प्रश्न 8 

          
            	
              
                
                  
                आप सभी जानते हैं कि भारत में चंद्रयान परियोजना के तहत चन्द्रमा पर अपने उपग्रह को सफलतापूर्वक स्थापित किया है। इस परियोजना के निदेशक जो मुख्य वैज्ञानिक तथा अभियान के मुख्य शिल्पकार भी हैं आपके शहर में एक नजदीकी कॉलेज में आ रहे हैं। आप मान लें कि आप परियोजना निदेशक का रिपोर्टर के रूप में साक्षात्कार कर रहे हैं तथा इसके लिए पाँच प्रश्न तैयार कीजिए।

            

          

          प्रश्न 1 

          प्रश्न 2 

          प्रश्न 3 

          प्रश्न 4 

          प्रश्न 5 

          
            निष्कर्ष :
          

          यह प्रायोगिक कार्य करते समय आपने देखा होगा कि साक्षात्कार से पूर्व प्रश्नों को तैयार करना हमेशा अच्छा रहता है। अपने अवलोकन के आधार पर निम्नांकित प्रश्नों का उत्तर दें।

          
            	
              लोगों से साक्षात्कार में तैयारी किस तरह मदद करती है? 

            

            	
              आप साक्षात्कार से पूर्व किसी व्यक्ति की प ष्ठभूमि से जुड़ी सामग्री कैसे एकत्र करेंगे।

            

            	
              पत्रकार के रूप में आपकी विशेषज्ञता का क्षेत्र कौन सा होगा? उन पाँच संबन्धित क्षेत्र के व्यक्तियों के नाम बताएं जिनका आप साक्षात्कार लेना चाहेंगे।

            

            	
              क्या आपको लगता है कि समाचारपत्र में प्रकाशित कोई साक्षात्कार टीवी पर प्रस्तुत साक्षात्कार से बेहतर था? अपने उत्तर की तार्किक पुष्टि करें।

            

            	
              यदि आप किसी अन्य देश के राष्ट्रपति का साक्षात्कार लेने जा रहे है तो व्यक्ति से मिलने से पूर्व किस तरह की तैयारियाँ करेंगे? 

            

          

        
        
          
            
          

          
            प्रायोगिक - 5 

          
            उद्देश्य :
          

          उच्चारणीय शब्दों की विशेषताओं तथा यह किस प्रकार समाचार पत्र के मुद्रित शब्दों से भिन्न है, इसकी समझ।

          
            परिचयः
          

          आपने पाठ संख्या 12 में जाना कि रेडियो में प्रयुक्त उच्चारणीय (बोले जाने वाले)| शब्दों की अलग विशेषताएं होती हैं तथा एक माध्यम के रूप में रेडियो प्रिण्ट मीडिया से अलग है। इस आभास में आप रेडियो पर एक समाचार सुनेंगे तथा उसी समाचार को समाचारपत्र में पढ़ेंगे।

          
            प्रक्रियाः
          

          
            	
              रेडियो पर किसी भी भाषा में समाचार सुनना।

            

            	
              बुलेटिन की शुरूआत में जो मुख्य समाचार आपने सुना है उसमें से एक मुख्य समाचार का चयन करना।

            

            	
              जब वह समाचार शुरू हो तो समय रिकार्ड करना कि कितने सेकेंड तक वह समाचार विशेष प्रसारित हुआ।

            

            	
              आपके आस-पास उपलब्ध अगले दिन का समाचारपत्र लीजिए जिसमें रेडियो पर आप द्वारा सुना गया समाचार विशेष वर्णित हो।

            

            	
              निम्नांकित तालिका में अपने अवलोकन को दर्ज करें:

            

          

          
            तालिका 5:1 अवलोकन तालिका
          

          
            
              
                	संचार माध्यम
                	समाचार का विवरण
                	समाचार विशेष हेतु प्रयुक्त कुल सेकेंड
                	समाचार में प्रयुक्त कुल शब्द संख्या
              

            
            
              
                	रेडियो
                	
                	
                	
              

              
                	समाचार पत्र
                	
                	
                	
              

            
          

          
            निष्कर्ष :
          

          इस अभ्यास को करके आपने देखा होगा कि किस प्रकार उच्चारणीय शब्द लिखित या मुद्रित शब्द से भिन्न होता है। सामान्यतः एक समाचार वाचक 60 सेकेंड में 130 शब्दों का उच्चारण करता है।

          
            	
              आप द्वारा चयनित रेडियो के आइटम की अवधि क्या थी? 

            

            	
              उक्त आइटम के लिए प्रयुक्त कुल सेकेंड के सापेक्ष उक्त में प्रयुक्त कुल शब्द संख्या की 130 शब्द प्रति मिनट को आधार बनाकर गणना करें।

            

            	
              अब उसी आइटम के लिए समाचार पत्र में प्रयुक्त शब्द संख्या की गणना करें | 

            

            	
              बताइए कि दोनो किस तरह भिन्न हैं? क्या आपको रेडियो या प्रिण्ट मीडिया में कोई कठिन या असामान्य शब्द भी मिला? 

            

            	
              इन दोनों माध्यमों में मुख्य अंतर क्या है? इनमें से कम से कम तीन को सूचीबद्ध करें।

            

          

        
        
          
            
          

          
            प्रायोगिक - 6 

          
            उद्देश्यः
            
          

          विभिन्न रेडियो फॉर्मेट की पहचान तथा उन्हें समझना ।

          
            परिचयः
          

          आप पाठ संख्या 11 में रेडियो कार्यक्रम के विभिन्न प्रारूपों के विषय में पढ़ चुके हैं। इस अभ्यास को करके आप विभिन्न रेडियो फॉर्मेट को पहचानना लिखेंगे।

          
            प्रक्रिया:
          

          
            	
              आकाशवाणी के किसी मीडियम वेव स्टेशन को शाम 5 बजे से 10.00 बजे के बीच ट्यून करें।

            

            	
              सभी कार्यक्रम सुनें।

            

            	
              विभिन्न कार्यक्रम फॉर्मेट को अंकित करें।

            

          

          
            निष्कर्षः
            
          

          इस गतिविधि को करके आप उन फॉर्मेट से परिचित होते है जिन्हें आपने पाठ संख्या 11 में लिखा है।

          
            	
              कम से कम 5 विभिन्न रेडियो फॉर्मेट का उल्लेख करें।

            

            	
              कौन सा फॉर्मेट आपको सर्वाधिक अच्छा लगा और क्यों? 

            

            	
              वह विभिन्न संगीत कार्यक्रम कौन से थे जो आपने सुना? 

            

          

        
        
          
            
          

          
            प्रायोगिक - 7 

          
            उद्देश्य :
          

          संचार माध्यम के रूप में टेलीविजन तथा प्रिण्ट में अन्तर की समझ ।

          
            परिचय :
          

          आपने पाठ संख्या 14 में टेलीविजन के विभिन्न लक्षणों के बारे में जाना । आपने यह भी जाना कि किस प्रकार जनसंचार के अन्य माध्यमों जैसे प्रिण्ट, रेडियो तथा न्यू मीडिया से टेलीविजन भिन्न है। अब हम टेलीविजन तथा समाचार पत्र के मध्य अंतर को प्रायोगिक गतिविधि की सहायता से सीखेंगे।

          
            प्रक्रिया:
          

          
            	
              निम्नांकित को चिन्हित करें

              
                	
                  एक समाचार पत्र । यदि आपके घर पर समाचार पत्र आता है तो उसका चयन करें।

                

                	
                  दूरदर्शन पर प्रसारित एक समाचार कार्यक्रम ।

                

                	
                  तीन अलग-अलग समाचार जो समाचार पत्र तथा टीवी समाचार कार्यक्रम दोनों में हों । राष्ट्रीय समाचार, स्थानीय समाचार तथा खेल समाचार में से एक-एक समाचार का चयन करें। उन आइटम को चुनें जो इस समय समाचार में हों।

                

              

            

            	
              एक सप्ताह तक समाचार पत्र पढ़ें । उन समाचारों पर विशेष ध्यान दें जो आपको पसंद हैं।

            

            	
              अपने अवलोकन को निम्नांकित तालिका में अंकित करें:

            

          

          
            तालिका 7.1 अवलोकन तालिका
          

          
            	
              
                समाचार संख्या 1 (राष्ट्रीय समाचार)
              

            

          

          
            
              
                	
                	समाचार पत्र
                	टेलीविजन समाचार कार्यक्रम
              

            
            
              
                	कुल समय/स्थान जो समाचार को मिला है।
                	
                	
              

              
                	किस माध्यम में ज्यादा द श्य सामग्री है? 
                	
                	
              

              
                	समाचार कार्यक्रम के दौरान 'सजीव' (लाइव) का टैग कितनी बार आया इसे दर्ज करें। यह भी दर्ज करें कि क्या समाचार पत्र में भी कहीं 'सजीव' का उपयोग हुआ है।
                	
                	
              

              
                	आपके साथ कितने लोग समाचार कार्यक्रम देखते हैं? क्या उनमें से कोई आपके साथ एक ही समय समाचार पत्र भी पढ़ता है? 
                	
                	
              

              
                	क्या आपको एक ही समय समाचार कार्यक्रम प्रतिदिन देखते हैं? देखना पड़ा? क्या यही समस्या आपको समाचार पत्र पढ़ने में भी आई? 
                	
                	
              

              
                	किन्हीं दो अंतरों की दर्ज करें जो आपने टेलीविजन तथा प्रिण्ट समाचारों के मध्य अवलोकित किया।
                	
                	
              

            
          

          
            	
              
                समाचार संख्या 2 (स्थानीय समाचार)
              

            

          

          
            
              
                	
                  
                    
                      
                    
                  
                
                	
                  समाचार पत्र
                
                	
                  टेलीविजन समाचार कार्यक्रम
                
              

            
            
              
                	समाचार कार्यक्रम के लिए उपलब्ध समय/स्थान
                	
                	
              

              
                	किस माध्यम में ज्यादा द श्य सामग्री है? 
                	
                	
              

              
                	समाचार कार्यक्रम के दौरान सजीव' (लाइव) का टैग कितनी बार आया इसे दर्ज करें। यह भी दर्ज करें कि क्या समाचार पत्र में भी कहीं 'सजीव' का उपयोग हुआ है।
                	
                	
              

              
                	आपके साथ कितने लोग समाचार कार्यक्रम देखते हैं? क्या उनमें से कोई आपके साथ एक ही समय समाचार पत्र भी पढ़ता है? 
                	
                	
              

              
                	क्या आपको एक ही समय समाचार कार्यक्रम प्रतिदिन देखते हैं? देखना पड़ा? क्या यही समस्या आपको समाचार पत्र पढ़ने में भी आई? 
                	
                	
              

              
                	किन्हीं दो अंतरों की दर्ज करें जो आपने टेलीविजन तथा प्रिण्ट समाचारों के मध्य अवलोकित किया।
                	
                	
              

            
          

          
            	
              
                समाचार संख्या 3 (खेल समाचार)
              

            

          

          
            
              
                	
                	
                  समाचार पत्र
                
                	
                  टेलीविजन समाचार कार्यक्रम
                
              

            
            
              
                	समाचार कार्यक्रम के लिए उपलब्ध समय/स्थान
                	
                	
              

              
                	किस माध्यम में ज्यादा द श्य सामग्री है? 
                	
                	
              

              
                	समाचार कार्यक्रम के दौरान 'सजीव' (लाइव) का टैग कितनी बार आया इसे दर्ज करें। यह भी दर्ज करें कि क्या समाचार पत्र में भी कहीं 'सजीव' का उपयोग हुआ है।
                	
                	
              

              
                	आपके साथ कितने लोग समाचार कार्यक्रम देखते हैं? क्या उनमें से कोई आपके साथ एक ही | समय समाचार पत्र भी पढ़ता है
                	
                	
              

              
                	क्या आपको एक ही समय समाचार कार्यक्रम देखते हैं? देखना पड़ा? क्या यही समस्या आपको समाचार पत्र पढ़ने में भी आई? 
                	
                	
              

            
          

          
            निष्कर्षः
          

          
            	
              उन समाचारों का उल्लेख करें जिन्हें सर्वाधिक स्थान/समय मिला।

            

            	
              इस समाचार का उल्लेख करें जिसमें सर्वाधिक द श्य सामग्री थी। किस माध्यम में यह समाचार था? 

            

            	
              क्या आपको दोनो माध्यमों में 'सजीव' समाचार मिले? 

            

            	
              क्या आपको इस अभ्यास के दौरान इस बात का कोई प्रमाण मिला कि टेलीविजन प्रिण्ट की तुलना में तात्कालिक माध्यम है? 

            

            	
              टेलीविजन तथा प्रिण्ट समाचार के मध्य तीन अंतर स्पष्ट करें।

            

          

        
        
          
            
          

          
            प्रायोगिक - 8 

          
            उद्देश्य
          

          विभन्न प्रकार के टेलीविजन चैनल तथा उनकी श्रेणियों में अन्तर करना

          
            परिचय
          

          पाठ 15 में आपने पढ़ा है कि टेलीविजन चैनलों को विभिन्न श्रेणियों में बाँटा जा सकता है। इस प्रायोगिक में आप विभिन्न प्रकार के चैनलों के बीच अन्तर करना तथा उनके द्वारा प्रसारित कार्यक्रमों के बीच अन्तर करना सीखेंगे।

          
            प्रक्रिया
          

          निम्नालिखित की पहचान कीजिए

          
            	
              एक केबल नेटवर्क । यदि आपके घर में केबल कनेक्शन है तो उसका उपयोग करिये।

            

            	
              केबल नेटवर्क द्वारा प्रस्तुत चैनलों की संख्या ।

            

            	
              विभिन्न श्रेणियों में चैनलों का वर्गीकरण ।

            

            	
              दो सप्ताह तक विभिन्न श्रेणियों के पाँच चैनल देखिये ।

            

            	
              नीचे दी गयी सारणी का उपयोग करके उनके बारे में अपना अवलोकन लिखें

            

          

          
            तालिका 8.1 अवलोकन तालिका
          

          
            	
              
                समाचार चैनल
              

            

          

          
            
              
                	समाचार चैनल का नाम लिखें
                	इन चैनलो में कार्यक्रमों का प्रकार
                	अपने परिवार या पड़ोस के किसी विशेष समूह (जैसे बच्चों या युवा) का नाम लिखें जो इन चैनलों को पसन्द करता हो
                	इन चैनलों के बारे में दिलचस्प प्रेक्षण यदि हो
              

            
          

          
            	
              
                खेल चैनल
              

            

          

          
            
              
                	समाचार चैनल का नाम लिखें
                	इन चैनलो में कार्यक्रमों का प्रकार
                	अपने परिवार या पड़ोस के किसी विशेष समूह (जैसे बच्चों या युवा) का नाम लिखें जो इन चैनलों को पसन्द करता हो
                	इन चैनलों के बारे में दिलचस्प प्रेक्षण यदि हो
              

            
          

          
            	
              
                कार्टून चैनल
              

            

          

          
            
              
                	समाचार चैनल का नाम लिखें
                	इन चैनलो में कार्यक्रमों का प्रकार
                	अपने परिवार या पड़ोस के किसी विशेष समूह (जैसे बच्चों या युवा) का नाम लिखें जो इन चैनलों को पसन्द करता हो
                	इन चैनलों के बारे में दिलचस्प प्रेक्षण यदि हो
              

            
          

          
            	
              मनोरंजन तथा लाइफ स्टाइल चैनल

            

          

          
            
              
                	समाचार चैनल का नाम लिखें
                	इन चैनलो में कार्यक्रमों का प्रकार
                	अपने परिवार या पड़ोस के किसी विशेष समूह (जैसे बच्चों या युवा) का नाम लिखें जो इन चैनलों को पसन्द करता हो
                	इन चैनलों के बारे में दिलचस्प प्रेक्षण यदि हो
              

            
          

          
            	
              विज्ञान व अन्वेषण संबन्धी चैनल

            

          

          
            
              
                	समाचार चैनल का नाम लिखें
                	इन चैनलो में कार्यक्रमों का प्रकार
                	अपने परिवार या पड़ोस के किसी विशेष समूह (जैसे बच्चों या युवा) का नाम लिखें जो इन चैनलों को पसन्द करता हो
                	इन चैनलों के बारे में दिलचस्प प्रेक्षण यदि हो
              

            
          

          
            	
              
                
                  
                मूवी चैनल

            

          

          
            
              
                	समाचार चैनल का नाम लिखें
                	इन चैनलों में कार्यक्रमों का प्रकार
                	अपने परिवार या पड़ोस के किसी विशेष समूह (जैसे बच्चों या युवा) का नाम लिखें जो इन चैनलों को पसन्द करता हो
                	इन चैनलों के बारे में दिलचस्प प्रेक्षण यदि हो
              

            
          

          
            निष्कर्ष
          

          
            	
              उन चैनलो की श्रेणी का नाम बताइये जिन्होंने सूचनात्मक कार्यक्रमों को महत्व दिया है।

            

            	
              किस चैनल में कथा आधारित कार्यक्रम थे? 

            

            	
              इनमें किन चैनलों में अधिक सजीव (लाइव) कार्यक्रम थे? 

            

            	
              आपके पड़ोस के बच्चों ने किस प्रकार के चैनल को अधिक पसन्द किया? 

            

          

        
        
          
            
          

          
            प्रायोगिक - 9 

          
            उद्देश्यः
          

          विज्ञापन के विभिन्न रूपों का पता लगाना और स्क्रैप बुक में चिपकाने के लिये इन्हें एकत्र करना।

          
            परिचयः
          

          पाठ 17 में आपने विज्ञापन के उद्भव के बारे में पढ़ा है। आपने भारत में विज्ञापन के इतिहास तथा इसके विभिन्न वर्गीकरण के बारे में भी सीखा है। आइये अब हम इस जानकारी का उपयोग करके विज्ञापन के विभिन्न मुद्रित रूपों का एक स्कैप बुक बनायें ।

          
            प्रक्रियाः
          

          
            	
              निम्नलिखित में से प्रत्येक के दो नमूने एकत्र कीजियेः

              
                	
                  हैण्डबिल

                

                	
                  पोस्टर

                

                	
                  लीफलेट

                

                	
                  समाचारपत्र से विज्ञापन

                

                	
                  पत्रिका से विज्ञापन

                

                	
                  पैम्फलेट

                

              

            

            	
              एक स्क्रैप बुक या फाइल में इन्हें सफाई से चिपकाइये।

            

            	
              पाठ 17 में सीखी गयी विज्ञापन की श्रेणियों के अनुसार इन्हें नाम दीजिये।

            

            	
              निम्न सारणी में अपना अवलोकन लिखिये:

            

          

          
            तालिका 9.1 अवलोकन तालिका
          

          
            
              
                	क्रम संख्या
                	नमूना
                	विवरण
                	किसका विज्ञापन किया गया है? 
                	विज्ञापन की श्रेणी
              

            
            
              
                	उदाहरण
                	हैण्डबिल
                	एक पीला 6x4 इंचका काली स्याही मेंशब्दों के साथ लिखागया कागज का पन्ना
                	महिलाओं का ब्यूटी पार्लर और मेंहदी सीखने का केंद्र
                	सेवा
              

            
          

          
            निष्कर्षः
          

          प्रयोग से अपने प्रेक्षण के आधार पर निम्नलिखित प्रश्नों का उत्तर दीजिये

          
            	
              सबसे साधारण उत्पाद कहाँ विज्ञापित होते हैं? पाँच उदाहरण दीजिये।

            

            	
              एक हैण्डबिल पत्रिका विज्ञापन से किस प्रकार अलग है? दो अन्तर लिखिये।

            

            	
              सबसे साधारण विज्ञापित की जाने वाली सेवाएं कौन सी हैं? तीन उदाहरण दीजिये

            

          

        
        
          प्रायोगिक - 10 

          
            उद्देश्य
          

          उत्पाद जनसंपर्क की अवधारणा समझना

          
            परिचयः
          

          याद करिये कि आपने पाठ 19 में पढ़ा है कि जनसंपर्क एक बहुआयामी गतिविधि है जिसमें विभिन्न संगठन तथा जनता सम्मिलित होते हैं। आपने यह भी सीखा है कि किसी उत्पाद को बेचने के लिये किस प्रकार जनसंपर्क गतिविधियां चलायी जाती हैं। यह प्रायोगिक आपको उत्पाद जनसंपर्क की अवधारणा समझने में मदद करेगा।

          
            प्रक्रियाः
          

          
            	
              अपने पास पड़ोस में निम्नलिखित को खोजिये :

              
                	
                  एक बड़ा सुपरमार्केट और/या

                

                	
                  एक प्रदर्शनी

                

              

            

            	
              सुपरमार्केट/प्रदर्शनी कई बार जाइये जिससे आप इस प्रायोगिक गतिविधि के लिये सावधानी से प्रेक्षण करने के योग्य हों।

            

            	
              नीचे दी गयी सारणी में अपना अवलोकन लिखें ।

            

          

          
            तालिका 10: अवलोकन तालिका
          

          
            
              
                	दौरों की संख्या
                	देखे गये उत्पाद
                	उत्पाद बेचने के लिये प्रयुक्त तरीका/तरीके
              

            
            
              
                	पहला दौरा
                	
                  
                    	

                  

                
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                  
                    	

                  

                
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                  
                    	

                  

                
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	दूसरा दौरा
                	
                  
                    	

                  

                
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                  
                    	

                  

                
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                  
                    	

                  

                
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	तीसरा दौरा
                	
                  
                    	

                  

                
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                  
                    	

                  

                
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                  
                    	

                  

                
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

              
                	
                	
                	
                  
                    	

                  

                
              

            
          

          
            निष्कर्ष
          

          अपने अवलोकन के आधार पर आप निम्न प्रश्नों के उत्तर दे सकते हैं:

          
            	
              क्या एक ही उत्पाद अलग-अलग तरीके से बेचा जा रहा था? ये तरीके क्या थे? 

            

            	
              क्या बेचने के किसी तरीके से आप प्रभावित हुये? वह क्या था? 

            

            	
              क्या आपको उत्पाद/उत्पादों का कोई नमूना दिया गया? 

            

            	
              क्या आपने तुरन्त कोई उत्पाद खरीदा? हाँ/नहीं अपने उत्तर के संबंध में तर्क देकर उसे उचित ठहराइये।

            

            	
              क्या आप बाद में वापस कोई उत्पाद खरीदने के लिये गये? क्यों? 

            

            	
              क्या आपने अपनी रुचि के किसी उत्पाद के बारे में किसी से बात की? क्यों? 

            

          

        
        
          प्रायोगिक - 11 

          
            उद्देश्य
          

          एक संगठन द्वारा प्रस्तुत विभिन्न सुविधाओं तक पहुँचने की प्रक्रिया से उसके बेवसाइट के माध्यम से, बिना स्वतः उसके कार्यालय गये, परिचित होना।

          
            परिचयः
          

          आपको याद होगा कि आपने इन्टरनेट और यह कैसे विभिन्न कम्प्यूटरों को जोड़ता है तथा कैसे आपको दुनिया की किसी भी सूचना तक पहुँचाता है आदि के बारे में पढ़ा है। आपने न्यू मीडिया के उत्पाद जिसे वेबसाइट कहते हैं, के बारे में भी पढ़ा है। यह प्रायोगिक आपको यह समझने में मदद करेगा कि किस प्रकार एक वेबसाइट अपने उपयोगकर्ताओं को सूचना तक पहुँचाता है तथा किस प्रकार आप विभिन्न ऑनलाइन यात्रा सुविधाओं की पूछताछ करके उसका लाभ उठा सकते हैं।

          
            प्रक्रियाः
          

          इस वर्ष आपने अपनी परीक्षाओं में अच्छे अंक अर्जित किये तथा खेलकूद में भी आपका प्रदर्शन अच्छा रहा अतः आपके अभिभावकों ने आपको छुट्टियों में घुमाने का निर्णय लिया है। परन्तु चूंकि आपके पिता अन्य कार्यों में व्यस्त हैं और रेलवे पूछताछ कार्यालय नहीं जा सकते अतः उन्होंने आपको अपने गंतव्य तक की आगामी यात्रा के विवरण इकट्ठा करने का काम दिया है।

          
            	
              अपनी पसन्द का एक स्थान चुनिये जहाँ आप अपने परिवार के साथ छुट्टियाँ बिताना चाहेंगे।

            

            	
              इण्डियन रेलवे की वेबसाइट पर जाइये और यात्रियों को दी जा रही सुविधाओं की एक सूची बनाइये।

            

            	
              ऐसी ट्रेनों को चिन्हित करिये जो आपके स्थान से आपके गंतव्य तक जाती हों।

            

            	
              अपनी पसन्द के गंतव्य पर जाने में कितना दिन/समय लगेगा यह लिखिये।

            

            	
              प्रत्येक टिकट का मूल्य लिखिये फिर इंडियन रेलवे से अपने गंतव्य तक जाने के लिये लगने वाले सारे खर्च की गणना कीजिये ।

            

          

          
            तालिका 11.1 गंतव्य
          

          पहली पसंद

          दूसरी पसंद

          तीसरी पसंद

          
            तालिका 11.2
          

          इंडियन रेलवे द्वारा इसके यात्रियों को दी जाने वाली सुविधाएँ

          
            	

            	

            	

            	

            	

          

          
            तालिका 11.3
          

          
            
              
                	कहाँ से
                	कहाँ तक
                	गाड़ी का नाम
                	प्रस्थान समय
                	पहुँचने कासमय
                	यात्रा अवधि
              

            
          

          
            तालिका 11.4
          

          
            
              
                	टिकट का मूल्य
                	आवश्यक टिकटों की संख्या
                	पूरा खर्च
              

            
          

          
            निष्कर्षः
          

          
            	
              आपने छुट्टियाँ बिताने हेतु जाने के लिये स्थान कैसे चुना? क्या चयन ही एकमात्र मानदण्ड था या आपने अपने गंतव्य तक पहुँचने के लिये सरलतम मार्ग को भी ध्यान में रखा? क्या यह निर्णय लेने में यात्रा खर्च के कारण की भी निर्णायक भूमिका थी? 

            

            	
              इस प्राथमिक गतिविधि को करते समय आपने एक विशेष स्थान पर जाने वाली ट्रेनों की सूची देखी होगी और एक स्थान विशेष पर पहुँचने के लिये लगने वाले समय साथ में टिकट के मूल्य को भी समझा होगा। क्या यह सब करने के लिये अपको ऑनलाइन काम करना आसान लगा या आप स्वयं रेलवे आरक्षण काउन्टर तक जाना अधिक पसंद करेंगे? 

            

            	
              भारत में ऑनलाइन रेलवे बुकिंग सुविधा को क्या नाम दिया गया है? 

            

            	
              क्या ऑनलाइन रेलवे बुकिंग सुविधा को अधिक सक्षम बनाने के लिये अब कोई सलाह देंगे? 
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            उद्देश्यः
          

          ई-मेल एकाउन्ट खोलने, एक एकाउन्ट से दूसरे तक ई-मेल भेजने तथा अपने द्वारा प्राप्त ई-मेल तक पहुँचने की प्रक्रिया समझना ।

          
            परिचयः
          

          आपको याद होगा कि आपने इन्टरनेट के माध्यम से सूचनाएँ भेजने और पाने के | तीव्रतम और सरलतम तरीके के बारे में सीखा है। आपने न्यू मीडिया के अन्तरक्रियात्मक प्रक ति के बारे में भी पढ़ा है। यह प्रायोगिक अभ्यास आपको ईमेल एकाउन्ट खोलने की प्रक्रिया तथा ई मेल भेजने और पाने के तरीके से परिचित करायेगा।

          
            प्रक्रिया:
          

          
            	
              पास के एक साइबर कैफे में जाइये जहाँ आप इन्टरनेट देख सकेंगे। यदि आपके घर में यह सुविधा है तो वहीं आप इसका उपयोग कर सकते है।

            

            	
              ई मेल देने वाली किसी भी वेबसाइट जैसे याहू, रेडिफमेल, हॉटमेल, जी मेल या अन्य पर लॉग ऑन कीजिये।

            

            	
              बेबसाइट के 'साइन अप' विकल्प पर क्लिक करिये और ई मेल एकाउन्ट खोलने के लिये माँगे गये विवरण भरिये ।

            

            	
              अन्य ई-मेल एकाउन्ट खोलने के लिये यह प्रक्रिया दुहराइये ।

            

            	
              एक ई मेल एकाउन्ट से एक ईमेल दूसरे एकाउन्ट को भेजिये जिसमें छुट्टियों में आपके परिवार द्वारा नियोजित यात्रा का विवरण हो।

            

            	
              जिस एकाउन्ट से आपने ई मेल भेजा उसे लाग आउट कीजिये और तब अन्य एकाउन्ट पर लाग इन कीजिये, यह जानने के लिये कि क्या आपको कोई ई-मेल प्राप्त हुआ है।

            

            	
              इन बॉक्स में जाइये, प्राप्त हुए नये ईमेल को देखिये ओर उस ईमेल एकाउन्ट को ईमेल भेजने के लिये धन्यवाद का जबाव दीजिये।

            

            	
              इस एकाउन्ट से लॉग आउट कीजिये | 

            

          

          
            निष्कर्षः
          

          अपने द्वारा किये गये प्रायोगिक अभ्यास के आधार पर आप निम्न प्रश्नों के उत्तर दे सकते हैं:

          
            	
              पत्र भेजने के लिये कौन सा तरीका सरल है-डाक घर के माध्यम से इसे भेजना या एक ई मेल भेजना? आप इनमे से कौन सा चुनेंगे और क्यों? 

            

            	
              एक ई-मेल एकाउन्ट से दूसरे तक एक ई मेल संदेश जाने में कितना समय लगता है? 

              
                	
                  दो मिनट से कम

                

                	
                  आधा घंटा

                

                	
                  एक दिन

                

              

            

            	
              अपने मित्र को इन्टरनेट द्वारा ई मेल भेजने और प्राप्त करने की प्रक्रिया बताइये।
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            उद्देश्य :
          

          यह क्रियाकलाप आपको यह समझने में मदद करेगा कि परम्परागत माध्यमों के द्वारा कैसे प्रभावशाली ढंग से संप्रेषण करें।

          
            परिचयः
          

          अपने परम्परागत माध्यम के पाठ में आपने जाना कि परम्परागत माध्यम सामाजिक रूप | से प्रासंगिक संदेश को संप्रेषित करने में प्रयुक्त हो सकते हैं। आइये हम इसे अधिक समझने के लिये एक प्रायोगिक गतिविधि करें:

          
            प्रक्रियाः
          

          
            	
              अपने पड़ोस की एक सामाजिक समस्या चिन्हित करिये ।

            

            	
              एक संदेश बनाइये जिसका इस मुददे पर एक सकारात्मक प्रभाव हो।

            

            	
              एक परम्परागत माध्यम चिन्हित करिये जिसके द्वारा प्रभावशाली ढंग से यह संदेश भेजा जा सके।

            

            	
              कलाकारों की एक टीम बनाइये।

            

            	
              श्रोताओं के समक्ष एक कला प्रदर्शन कीजिये। इससे पूर्व उन्हें एक प्रश्नावली दीजिये। इस प्रश्नावली में प्रदर्शन से पूर्व इस सामाजिक मुद्दे पर श्रोताओं का द ष्टिकोण जानने के लिये प्रश्न होना चाहिये।

            

            	
              प्रदर्शन के बाद श्रोताओं को दूसरी प्रश्नावली दीजिये जिसमें प्रदर्शन के बाद उसी मुद्दे पर श्रोताओं के द ष्टिकोण को जानने के लिये प्रश्न हों।

            

            	
              नीचे दी गयी तालिका का उपयोग करके यह पता करिये कि क्या प्रदर्शन के पूर्व तथा पश्चात श्रोताओ के द ष्टिकोण में कोई अन्तर आया? 

            

          

          
            
              
                	नाम
                	प्रदर्शन पूर्व सामाजिक मुद्दे पर द ष्टिकोण
                	प्रदर्शन पश्चात सामाजिक मुद्दे पर द ष्टिकोण
              

            
            
              
                	श्रोता संख्या 1 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 2 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 3 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 4 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 5 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 6 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 7 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 8 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 9 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 10 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 11 
                	
                	
              

              
                	श्रोता संख्या 12 
                	
                	
              

            
          

          
            निष्कर्ष
          

          
            	
              क्या चुने गये सामाजिक मुद्दे पर लोगों के द ष्टिकोण में इस प्रदर्शन के कारण कोई परिवर्तन आया? 

            

            	
              अपने अनुभव के आधार पर क्या आप यह सलाह दे सकते हैं कि परम्परागत प्रदर्शन का उपयोग सामाजिक संदेशों के प्रसार के लिये किस प्रकार किया जा सकता है? 

            

          

        
        
          प्रायोगिक - 14 

          
            उद्देश्यः
          

          यह क्रियाकलाप आपको परम्परागत माध्यम के प्रारूपों तथा समाज में इसके कार्य को समझने में मदद करेगा।

          
            परिचयः
          

          परम्परागत माध्यम के अपने पाठ में हमने विभिन्न प्रकार के परम्परागत माध्यम प्रारूपों | का अध्ययन किया है। आइये अब हम एक ऐसे मीडिया प्रारूप को पहचानें और इसके विभिन्न पक्षों को समझने का प्रयास करें।

          
            प्रक्रिया
          

          
            	
              अपने पड़ोस में उपयोग में लाये जाने वाले एक परम्परागत माध्यम प्रारूप को चिन्हित करिये।

            

            	
              दो प्रदर्शन देखिये।

            

            	
              कलाकारों से बातचीत करिये। उनसे पूछे जाने वाले प्रश्नों की एक सूची आप बना सकते है।

            

            	
              तैयार प्रश्नों की एक सूची के साथ कुछ श्रोताओं का साक्षात्कार करिये ।

            

            	
              नीचे दी गयी सारणी में अपना प्रेक्षण दर्ज करिये ।

            

          

          
            तालिका 14.1 अवलोकन
          

          
            
              
                	
                  
                    	
                      परम्परागत माध्यम प्रारूप का नाम

                    

                  

                
                	
              

            
            
              
                	
                  
                    	
                      इसके इतिहास का संक्षिप्त विवरण

                    

                  

                
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      प्रदर्शन में सामान्य थीम क्या थी

                    

                  

                
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      प्रदर्शन की भाषा

                    

                  

                
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      क्या प्रदर्शन करने के लिये कोई विशेष समय या मौसम है? यदि है, तो कौन सा? 

                    

                  

                
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      क्या कलाकार कोई वाद्य का प्रयोग करते हैं? वह क्या है? 

                    

                  

                
                	
              

            
          

        
        
          प्रायोगिक - 15 

          
            उद्देश्यः
            
          

          फोटोग्राफ तैयार करने में शामिल चरणों को समझना साथ में स्टूडियो में प्रयुक्त विभिन्न उपकरणों को देखना।

          
            परिचय:
          

          आपको याद होगा कि आपने कैमरे, कम्प्यूटर तथा अन्य ऐसी सामग्रियों के फोटोग्राफ तैयार करने की प्रक्रिया में उपयोग के बारे में पढ़ा है। यह प्रायोगिक आपको स्टूडियों में विभिन्न फोटोग्राफी उपकरण का उपयोग समझायेगा तथा चित्र को क्लिक करने से ले कर प्रिंट करने तक के चरणों के बारे में जानकारी देगा। (इस गतिविधि को करने के लिये अपने स्टूडियो दौरे की अवधि में सावधानी से प्रेक्षण करिये)

          
            प्रक्रियाः
          

          
            	
              एक फोटो स्टूडियो जाइये तथा निम्नलिखित की भूमिका को देखिये और पहचानिये

              
                	
                  कैमरा

                

                	
                  लाइट

                

                	
                  कम्प्यूटर (यदि फोटो डिजिटल कैमरा से लिया गया है)

                

                	
                  मुद्रण मशीन

                

              

            

            	
              निम्नलिखित के निर्माता का नाम बताइये जो आपने फोटो स्टूडियो में देखा है:

            

          

          
            
              
                	
                	नाम
                	निर्माता
              

            
            
              
                	
                  
                    	
                      कैमरा

                    

                  

                
                	
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      लाइट

                    

                  

                
                	
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      कम्प्यूटर (यदि फोटो डिजिटल कैमरे से लिया गया है)

                    

                  

                
                	
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      मुद्रण मशीन

                    

                  

                
                	
                	
              

            
          

          
            निष्कर्ष
          

          निम्नलिखित प्रश्नों का उत्तर दे कर समापन कीजियेः

          
            	
              अपना फोटो खिंचवाने के लिये आप जिस स्टूडियो में गये उसका नाम बताइये।

            

            	
              फोटोग्राफ बनाने की प्रक्रिया में कम्प्यूटर का क्या उपयोग है? 

            

            	
              फोटो स्टूडियो में फोटोग्राफी से सम्बन्धित अन्य कौन से उपकरण आपने देखे? 

            

            	
              आपका फोटो खींचने के लिये डिजिटल कैमरा प्रयुक्त किया गया या फिल्म कैमरा? 

            

            	
              फोटो स्टूडियो के अपने दौरे का संक्षिप्त विवरण दीजिये।

            

          

        
        
          प्रायोगिक - 16 

          
            उद्देश्यः
            
          

          फोटोपत्रकारिता की विभिन्न श्रेणियों में फोटोग्राफ के वर्गीकरण की प्रक्रिया समझना साथ में फोटो की एक शखला के माध्यम से समाचार बताने का प्रयास करना ।

          
            परिचयः
          

          आपको याद होगा कि आपने फोटोपत्रकारिता की विभिन्न श्रेणियों के बारे में पढ़ा है। यह प्रायोगिक आपको यह वर्गीकरण बेहतर समझने में मदद करेगा। आप ऐसे फोटो के समक्ष भी आयेंगे जो अच्छी तरह संयोजित (कम्पोज) तथा फ्रेम किये गये हैं क्योंकि उन्हें विशेषज्ञों ने खींचा है। इससे आप पाठ में पढ़े गये फ्रेमिंग के विषय को समझ पायेंगे।

          
            प्रक्रियाः
            
          

          
            	
              कुछ समाचारपत्र और पत्रिकाएं एकत्र करिए

            

            	
              नीचे दिये गये विषयों में से किसी एक पर लिया गया चित्र खोजिए

              
                	
                  राजनीतिक नेता

                

                	
                  विवाद (युद्ध, दंगा आदि)

                

                	
                  मनोरंजन

                

                	
                  खेल

                

              

            

            	
              पाँच उन सर्वोत्तम चित्रों को चुनिये जो आपके द्वारा चयनित विषय से सर्वाधिक संबद्ध हो।

            

            	
              एक अलग कार्ड बोर्ड पर इन पाँच चित्रों को चिपका कर एक फोटो एलबम बनाइये।

            

            	
              नीचे दी गयी सारणी में अपना अवलोकन लिखिये।

            

          

          
            तालिका 16.1 अवलोकन तालिका
          

          
            
              
                	फोटोग्राफ
                	फोटोग्राफ संक्षिप्त विवरण
              

            
            
              
                	
                  
                    	

                  

                
                	
              

              
                	
                  
                    	

                  

                
                	
              

              
                	
                  
                    	

                  

                
                	
              

              
                	
                  
                    	

                  

                
                	
              

              
                	
                  
                    	

                  

                
                	
              

            
          

          
            निष्कर्षः
          

          
            	
              फोटो फीचर में कितने चित्र श्वेतश्याम हैं तथा कितने रंगीन? 

            

            	
              आपका पसंदीदा फोटो कौन सा है तथा क्यों? 

            

            	
              अपने फोटो फीचर को आप फोटो पत्रकारिता की किस श्रेणी में रखेंगे? 

            

            	
              एक अच्छे संयोजन (कम्पोजिशन) से आप क्या समझते हैं? अपने फोटो से उदाहरण देकर कर व्याख्या कीजिये ।

            

            	
              आपके अनुसार कौन से समाचार पत्र या पत्रिका में फोटोपत्रकारिता से सम्बन्धि त सर्वोत्तम चित्र रहते हैं? 

            

          

        
        
          नमूना प्रश्न पत्र 

        
        
          नमूना प्रश्न पत्र जनसंचार (उच्चतर माध्यमिक) (335) 

          
            समय : 3 घंटे
          

          
            अधिकतम अंक : 80 
          

          टिप्पणी :

          
            	
              खंड 'क' के सभी प्रश्न अनिवार्य हैं।

            

            	
              खंड 'ख' से अपनी पसंद के किसी एक मॉड्यूल से प्रश्नों का उत्तर दें।

            

            	
              प्रश्नों के समक्ष निर्धारित अंक मुद्रित हैं।

            

          

          
            खंड 'क'
          

          
            	
              प्राचीन ज्ञान तथा कौशल किस प्रकार एक पीढ़ी से दूसरी पीढ़ी तक हस्तांतरित होता था? (1) 

            

            	
              जन माध्यम के रूप में रेडियो के विभिन्न उद्देश्यों में से किसी एक का उल्लेख करें। (1) 

            

            	
              कल्पना करें कि आप रेडियो स्टूडियो में एक साक्षात्कार रिकार्ड कर रहे हैं। इसके लिए आप कौन सा माइक्रोफोन उपयोग करेंगे? (1) 

            

            	
              लिखित संप्रेषण के क्या लाभ हैं? (2)

            

            	
              समाचारपत्र में दायित्व निर्वहन हेतु आवश्यक उप-संपादक के किन्ही दो गुणों का उल्लेख करें। (2) 

            

            	
              रेडियो प्रसारण हेतु उत्तरदायी किसी रेडियो केन्द्र के दो अंगों के नाम लिखें। (2) 

            

            	
              किस तरह कल्पना आधारित (फिक्शन) कार्यक्रम अकाल्पनिक (नॉन-फिक्शन) कार्यक्रमों से भिन्न होते हैं? प्रत्येक कार्यक्रम रूपों का एक उदाहरण दें।

            

            	
              जिंगल तथा स्पॉट में अंतर करें। (2)

            

            	
              किसी एक कार्यक्रम/संदेश/कार्य जिसे न्यू मीडिया के माध्यम से संप्रेषित/प्रदर्शित किया जा सकता हो, का उल्लेख करें | आप दैनन्दिन जीवन से कोई उदाहरण भी ले सकते हैं।(2)

            

            	
              हम अपने दैनन्दिन जीवन में अंतर-वैयक्तिक संप्रेषण का किस प्रकार उपयोग करते हैं। (4) 

            

            	
              प्रिंट मीडिया तथा इलेक्ट्रॉनिक मीडिया के मध्य किन्हीं चार अंतरों का उल्लेख करें। (4)

            

            	
              सामुदायिक रेडियो से आप क्या समझते हैं? (4)

            

            	
              रेडियो की किन्ही चार सीमाओं का उल्लेख करें। (4)

            

            	
              कल्पना करें कि आप किसी टेलीविजन कार्यक्रम के निर्देशक हैं। अपने मुख्य उत्तरदायित्वों में से चार का उल्लेख करें। (4)

            

            	
              किसी उत्पाद को बाजार में उतारने या उन्नयन हेतु प्रयुक्त उत्पाद जनसंपर्क के चार तरीकों का उल्लेख करें। (4)

            

            	
              वेबसाइट से आप क्या समझते हैं? विशेषीकृत (नीश) वेबसाइट क्या हैं? (4)

            

            	
              उन चार तरीकों को सूचीबद्ध करें जिनसे न्यू मीडिया विद्यार्थियों हेतु उपयोगी होता है। (4) 

            

            	
              कारण सहित उन छ: बिंदुओं की व्याख्या करें जिससे कोई आयोजन या घटना समाचारपरक बनता है।(6) 

            

            	
              टेलीविजन की मुख्य विशेषताओं का वर्णन करें। (6)

            

            	
              ऐसी परिस्थिति पर विचार करें जिसमें जनता का ध्यान आकर्षित करने के लिए आपको आउटडोर मीडिया का उपयोग करना जरूरी है। उन आउटडोर मीडिया रूपों का वर्णन करें जिनका इसके लिए आप उपयोग करेंगे। (6)

            

          

          
            खंड 'ख'
          

          
            वैकल्पिक मॉड्यूल VII 'क' (परम्परागत माध्यम)
          

          
            	
              प्रधानमंत्री को पूरे भारत को जितना शीघ्र संभव हो एक संदेश देना है। निम्नांकित में से कौन सा माध्यम इसके लिए ज्यादा उपर्युक्त होगा—(क) इलेक्ट्रॉनिक मीडिया (ख) परंपरागत माध्यम (1) 

            

            	
              कठपुतली के चार मूल प्रकार कौन से हैं? (2)

            

            	
              कम से कम दो तरीके बताएँ जिनसे परंपरागत माध्यमों का समाज के लाभ के लिए उपयोग हो सके।(2) 

            

            	
              कल्पना करें कि किसी सामाजिक मुद्दे पर जागरूकता के प्रसार के लिए आप नुक्कड़ नाटक कर रहे हैं। किन्ही चार विशेषताओं का उल्लेख करें जिनके कारण नुक्कड़ नाटक श्रोताओं में प्रभावी तरीके से संदेश प्रसार हेतु आपके लिए उपयोगी हो सकता है। (4)

            

            	
              परंपरागत माध्यम तथा इलेक्ट्रॉनिक मीडिया के मध्य अंतरों की व्याख्या करें। (6)

            

          

          
            वैकल्पिक मॉड्यूल VII 'ख'
          

          
            
              (फोटो पत्रकारिता)
          

          
            	
              कैमरे के उस प्रकार का नाम लिखें जिसमें फोटोग्राफ लेने के लिए आप फिल्म रोल का उपयोग करेंगे। (1)

            

            	
              फोटोग्राफ लेने वाला पहला व्यक्ति कौन था? उसने यह फोटोग्राफ कब लिया? (2)

            

            	
              फोटोग्राफी में आवश्यक दो उपकरणों का उल्लेख करें। (2)

            

            	
              कम से कम फोटो पत्रकारिता के चार रूपों का उल्लेख करें तथा संक्षेप में उनके कार्य बताएँ। (4) 

            

            	
              कैमरा के विभिन्न अंगों का वर्णन करें। (6)

            

          

        
        
          अंक निर्धारण योजना 

          
            जनसंचार
          

          
            
              
                	
                  उत्तर
                
                	
                  मूल्यसंख्या
                
                	
                  अंक
                
              

            
            
              
                	
                  
                    	
                      मौखिक

                    

                  

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        1
                      
                      1 \times 1
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    1
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) सूचित करना (कोई एक)

                    

                  

                  
                    (ii) शिक्षित करना

                  
                    (iii) मनोरंजन करना

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        1
                      
                      1 \times 1
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    1
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      द्वि-दिशामूलक माइक्रोफोन

                    

                  

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        1
                      
                      1 \times 1
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    1
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) लिखित संप्रेषण शब्द तथा विचार को स्थायीपन देता है।

                    

                  

                  
                    (ii) जो लोग पढ़ सकते थे उन्हें सूचना तथा ज्ञान उपलब्ध हो सका ।

                  
                    (
                    iii) विचारों के प्रसार का अगुआ रहा। (कोई दो)

                  
                    (iv) सामाजिक तथा राजनैतिक प्रक्रिया तेज हुई।

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        2
                      
                      1 \times 2
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    2
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) गलतियाँ सुधार हेतु कॉपी जाँचना

                    

                  

                  
                    (ii) समाचार में मूल्य बढ़ाना

                  
                    (iii) समाचार हेतु उपर्युक्त शीर्षक चयन

                  
                    (
                    iv) समाचार में फोटोग्राफ, ग्राफ आदि का समावेश करना

                  
                    (v) पुनर्लेखन तथा संपादन कर समाचार की कसावट या संघनन

                  
                    (
                    vi) रिपोर्टर को बाइलाइन देने के लिए समाचार संपादक को सुझाव देना (कोई दो)

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        2
                      
                      1 \times 2
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    2
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) कार्यक्रम खंड

                    

                  

                  
                    (ii) अभियांत्रिकी खंड

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        2
                      
                      1 \times 2
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    2
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) कल्पना आधारित (फिक्शन) कार्यक्रम कल्पनाशीलता तथा नाटकीयता पर निर्भर करते हैं। उदाहरण-धारावाहिक ।

                    

                  

                  
                    (ii) यथार्थ आधारित (नॉन-फिक्शन) कार्यक्रम सामान्यतः सूचना देते हैं। या शिक्षित करते हैं।

                  उदाहरण: समाचार बुलेटिन, खेल/प्रश्नोत्तरी कार्यक्रम, वार्ता तथा परिचर्चा कार्यक्रम।

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        2
                      
                      1 \times 2
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    2
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) जिंगल काव्यात्मक गीत हैं जो उत्पाद के विज्ञापन में प्रयुक्त होते हैं।

                    

                  

                  
                    (
                    ii) स्पॉट द श्य-श्रव्य माध्यमों जैसे रेडियो, टेलीविजन, सिनेमा या केबल टेलीविजन पर जारी विज्ञापन होते हैं।

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        2
                      
                      1 \times 2
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    2
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) इंडियन रेलवे की वेबसाइट द्वारा ऑन लाइन रेलवे टिकट बुक करना।

                    

                  

                  
                    (
                    ii) एयर लाइंस वेबसाइट द्वारा ऑनलाइन एयर टिकट बुक करना।

                  
                    (
                    iii) ऑनलाइन शॉपिंग सेंटर पर जाना तथा ऑन लाइन उत्पाद क्रय करना।

                  
                    (
                    iv) स्कूल, कॉलेज वेबसाइट द्वारा शैक्षिक पाठ्यक्रमों की सूचनाओं तक पहुँच (कोई दो)

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        2
                      
                      1 \times 2
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    2
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) अपने मित्रों तथा परिवार के सदस्यों से संप्रेषण

                    

                  

                  
                    (ii) बैठकों तथा सम्मेलन के दौरान

                  
                    (iii) विक्रय पटल द्वारा उत्पाद विक्रय

                  
                    (iv) साक्षात्कार हेतु

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        4
                      
                      1 \times 4
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    4
                  
                
              

              
                	
                  
                    	

                  

                  
                    
                      
                        	
                          प्रिंट मीडिया
                        
                        	
                          इलेक्ट्रॉनिक मीडिया
                        
                      

                    
                    
                      
                        	
                          (
                          1) प्रिंट मीडिया हेतु साक्षरता मूल आवश्यकता है। केवल साक्षरलोग ही इसे पढ़ सकते हैं।
                        	
                          1. निरक्षर व्यक्ति भी समाचार बुलेटिन देख सकता है तथा इसकी विषय वस्तु को समझ सकता है, भले ही वह स्क्रीन पर प्रदर्शित लिखित सामग्री नहीं पढ़ सके।
                      

                      
                        	
                          (2) प्रिंट मीडिया डेडलाइन की समय सीमा में काम करता है।सामान्यतः प्रातःकालीनसमाचार- पत्र पूर्व के दिन कीमध्य रात्रि तक का समाचार देता है।
                        	
                          2. इलेक्ट्रॉनिक मीडिया की कोई डेडलाइन नहीं होती। इस पर नये समाचार कभी भी जारी हो सकते हैं।
                      

                      
                        	
                          (
                          3) प्रिंट मीडिया का प्रभाव ज्यादा होता है।
                        	
                          3. इलेक्ट्रॉनिक मीडिया का प्रभाव तात्कालिक होता है। दर्शक पीछे नहीं जा सकते और पुनः जाँच भी नहीं कर सकते।
                      

                      
                        	
                          (4) घटनाओं के गंभीर विश्लेषण हेतु प्रिंट मीडिया के पास ज्यादा अवसर होते हैं।
                        	
                          4. इस तरह के दीर्घ गहरे विश्लेषण हेतु कम अवसर।
                      

                      
                        	
                          (5) प्रिंट मीडिया पर सजीव परिचर्चा का अवसर नहीं होता।
                        	
                          5. सजीव परिचर्चा संभव ।
                      

                      
                        	
                          (6) भाषा अपेक्षाकृत अधिक साहित्यिक तथा सजावटी एवं पाठक के अनुकूल
                        	
                          6. प्रयुक्त भाषा बोलचाल की तथा दर्शक के अनुरूप ।
                      

                      
                        	
                          (7) समाचार को निरन्तर अद्यतन करना संभव नहीं।
                        	
                          7. हर मिनट अद्यतन करना संभव ।
                      

                    
                  

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        4
                      
                      1 \times 4
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    4
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      सामुदायिक रेडियो

                    

                  

                  
                    (i) समरूप तथा सीमित क्षेत्रगत विस्तार के समुदाय के हितों के अनुरूप।

                  
                    (
                    ii) स्थानीय समुदाय के लिए प्रासंगिक व उनमें लोकप्रिय कार्यक्रमों का प्रसारण ।

                  
                    (iii) स्थानीय समुदाय की भाषा-बोली में कार्यक्रमों का प्रसारण ।

                  
                    (iv) विकास के मुद्दों पर केन्द्रित

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        4
                      
                      1 \times 4
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    4
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) वन चांस माध्यम

                    

                  

                  
                    (ii) विजुअल इमेज का अभाव

                  
                    (
                    iii) रेडियो पर सुने हुए संदेश जल्द ही विस्म त हो जाते हैं।

                  
                    (
                    iv) श्रव्य असमर्थतता वाले लोगों हेतु उपयोगी नहीं।

                  
                    (
                    v) सूचना या संदेश के प्रस्तुतीकरण पर स्रोता का आकर्षण निर्भर (कोई चार)

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        4
                      
                      1 \times 4
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    4
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) अभिनेताओं को निर्देशन के प्रभारी

                    

                  

                  
                    (ii) तकनीकी क्रियान्वयन के प्रभारी

                  
                    (
                    iii) स्क्रिप्ट को प्रभावी द श्य तथा श्रव्य संदेश में रूपान्तरण हेतु उत्तरदायी

                  
                    (
                    iv) कैमरा संचालन नियंत्रण

                  
                    (
                    v) अभिनेताओं की स्थिति का निर्धारण करना

                  
                    (vi) शॉट के प्रकारों के निर्धारण पर नियंत्रण (कोई दो)

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        4
                      
                      1 \times 4
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    4
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) विशेष इवेंट्स का आयोजन

                    

                  

                  
                    (ii) प्रदर्शनियाँ

                  
                    (
                    iii) विंडो डिस्प्ले

                  
                    (iv) मीडिया इवेंट जैसे संवाददाता सम्मेलन

                  
                    (v) मुद्रित सामग्री जैसे पैम्फलेट तथा ब्रोसर का वितरण (कोई चार)

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        4
                      
                      1 \times 4
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    4
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      न्यू मीडिया का सर्वाधिक स्तरीय उत्पाद वेबसाइट है। विशिष्ट वेबसाइट वह वेबसाइट है जो विशेषीकृत विषयवस्तु जैसे यात्रा, स्वास्थ्य आदि पर आधारित होती है।

                    

                  

                
                	
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) विद्यार्थी न्यू मीडिया का उपयोग कर आसानी से ई-मेल प्रेषित कर सकते हैं और प्राप्त कर सकते हैं।

                    

                  

                  
                    (
                    ii) वे अपने प्रोजेक्ट या एसाइंमेंट के लिए वांछित विषय की किसी भी सूचना तक पहुँच सकते हैं।

                  
                    (
                    iii) वे अपना खुद का ऑन लाइन ब्लॉग या डायरी शुरू कर सकते हैं।

                  
                    (
                    iv) वह न्यू मीडिया से जुड़े विविध विभागों / कार्यों तथा रचनात्मक कामों से जुड़ सकते हैं या रोजगार पा सकते हैं।

                
                	
                  
                    
                      
                        1
                        ×
                        4
                      
                      1 \times 4
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    4
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) समयबद्धता : समाचार वह जो नया है। अतः समाचार के निर्धारण में समयबद्धता महत्वपूर्ण कारक है।

                    

                  

                  
                    (ii) प्रभाव : किसी घटना का प्रभाव उसकी समाचारपरकता का निर्धारण करता है। जब सुनामी की लहरों ने विश्व के अनेक हिस्सों को झकझोरा तो इससे हजारों लोग प्रभावित हुए। यह समस्त विश्व के लिए महत्वपूर्ण समाचार बना । लेकिन यदि चक्रवात से बांग्लादेश में 20 लोग मरते हैं तो हो सकता है कि दुनिया के अन्य हिस्से में इसका कोई प्रभाव नहीं पड़े।

                  
                    (iii) निकटता : ब्रिटेन में 'बर्ड फ्लू का प्रसार तथा सैकड़ों चूजों की मौत', क्या यह आपके लिए समाचार है? आप हो सकता है कि इसे पढ़ें लेकिन इससे चिंतित नहीं होंगे। लेकिन बर्ड फ्लू यदि पश्चिम बंगाल में फैलता है तो आप सावधान हो जाएँगे। ऐसा इसलिए क्योंकि यह जगह आपके पास है। अतः कह सकते हैं कि निकटता भी समाचार की निर्धारक होती है।

                  
                    (iv) विवाद : लोग विवादों के विषय में पढ़ना पसंद करते हैं। कुछ भी जो संघर्ष, बहस, आरोप-प्रत्यारोप, लड़ाई तथा तनाव से जुड़ा हो समाचार होता है। हम सभी कारगिल के विषय में जानते हैं । यह पूरे विश्व में महत्वपूर्ण समाचार बना।

                  
                    (v) प्रमुखता : यदि किसी घटना से कोई प्रमुख व्यक्ति जुड़ा हो तो यह समाचार बन जाएगा। यदि किसी सामान्य आदमी की कार खराब हो जाती है तथा उसके ठीक होने तक उसे दस मिनट सड़क के किनारे इंतजार करना पड़ता है तो यह सामाचार नहीं है। लेकिन यदि प्रधानमंत्री की कार खराब हो जाती है तथा उनके काफिले को पाँच मिनट रुकना पड़ता है तो यह समाचार है।

                  
                    (vi) तात्कालिकता : समाचार तात्कालिक घटनाओं पर आधारित होता है। जैसे यदि ओलम्पिक खेल भारत में हो तो यह समाचार है क्योंकि इसमें सभी लोग रुचि लेंगे। इसी प्रकार यदि एक सप्ताह तक लगातार अत्यंत ठंड का मौसम जारी रहे तो कुहरे से हवाई, रेल तथा सड़क परिवहन व्यवस्था प्रभावित हो जाय तो यह समाचार है।

                  
                    (vii) असामान्यताः असामान्य चीजों से भी समाचार बनते हैं। असामान्य तथा अप्रत्याशित घटनाएँ लोगों की जिज्ञासा बढ़ाती हैं । अपने बालों से कार खींचता आदमी, महिला द्वारा एक साथ तीन बच्चों को जन्म देना, लगातार 48 घंटे गाकर गायक का गिनिज बुक में नाम दर्ज कराना; यह सभी असामान्य समाचार लोगों की व्यापक रुचि पैदा करते हैं।

                  
                    (viii) भावना : मानवीय अभिरुचि की कथाओं से भी अच्छे समाचार बनते हैं। उदाहरण के लिए दो हफ्ते की तलाश के बाद अपहरणकर्ताओं के चंगुल से पुलिस एक स्कूली बच्चे को मुक्त कराती है। माता-पिता भावुक माहौल में बच्चे से मिलते हैं। इस मिलन का एक फोटोग्राफ सहित समाचार सुंदर मानवीय अभिरुचि का समाचार होगा।

                  
                    (ix) उपयोगिता : कई बार समाचार भी अनेक रूपों में लोगों की मदद करते हैं। उदाहरण के लिए मौसम की पूर्व सूचना देने वाले मछुआरों को विशेष दिनों में जब मौसम खराब हो तो मछली मारने के लिए समुद्र में जाने से सावधान करते हैं | समाचारपत्र लोगों की सहायता के लिए पुलिस स्टेशन, अस्पताल, एम्बुलेंस सेवा आदि के टेलीफोन नम्बर प्रकाशित करते हैं।

                  
                    (x) शैक्षिक मूल्य : समाचार का शैक्षिक मूल्य भी होता है। लगभग सभी समाचारपत्रों में शैक्षिक तथा रोजगार अवसरों से सम्बन्धित कॉलम होते हैं। यह आपका विभिन्न शैक्षणिक पाठ्यक्रमों, उपलब्ध रोजगार विकल्प, उच्च अध्ययन हेतु अवसरों आदि के बारे में मार्गदर्शन करते हैं। यह समाचार आपकी ज्ञानव द्धि में सहायता करते हैं। (कोई छ:)
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                      1 \times 6
                    
                  
                  
                
                	
                  
                    6
                  
                
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) टेलीविजन एक द श्य-श्रव्य माध्यम है। यह द श्य तथा श्रव्य दोनों का समावेश है।

                    

                  

                  
                    (ii) टेलीविजन घरेलू या अंतरंग माध्यम है। कोई भी घर पर परिवार सहित टेलीविजन देख सकता है।

                  
                    (iii) टेलीविजन सजीव माध्यम है। यह द श्य तथा सूचनाओं को तत्क्षण प्रसारित कर सकता है।

                  
                    (iv) टेलीविजन जन माध्यम है। इसकी विस्तारित सामग्री तथा पहुँच है तथा यह निरक्षर लोगों द्वारा भी समझा जा सकता है।

                  
                    (v) टेलीविजन एक क्षणिक माध्यम है। उदाहरण के लिए समाचारपत्र का लेख दिन में कभी भी पढ़ा जा सकता है लेकिन टेलीविजन के संदर्भ में ऐसा नहीं है क्योंकि इसका एक समय निर्धारित होता है।

                  
                    (vi) टेलीविजन खर्चीला माध्यम है। यह जटिल प्रौद्योगिकी एवं संगठन की माँग करता है जो व्ययसाध्य है।
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                        (i) विशाल बोर्डों द्वारा विभिन्न उत्पादों के विज्ञापनों का प्रदर्शन होता है। इसे होर्डिंग कहते हैं तथा इनमें से अनेक जो इलेक्ट्रॉनिक रूप से संचालित होते हैं उन्हें इलेक्ट्रॉनिक होर्डिंग कहते हैं। यह आकर्षक होते हैं तथा दर्शक का ध्यान तुरंत आकर्षित कर लेते हैं।

                    

                  

                  
                    (ii) संदेशों को बस पैनल तथा बस टर्मिनल, हवाई अड्डों तथा रेलवे स्टेशनों पर बड़े बोर्डों पर अंकित किया जा सकता है। जहाँ ढेर सारे लोग एकत्र होते रहते हैं।

                  
                    (iii) हवा में लटकते विशाल गुब्बारों पर भी संदेश लिखे होते हैं। यह गर्म हवा के गुब्बारे होते हैं तथा आसानी से जनता का ध्यान खींच लेते हैं।
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                    वैकल्पिक मॉड्यूल VII 'क'
                  

                  
                    परम्परागत माध्यम
                  

                
                	
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (क) इलेक्ट्रॉनिक मीडिया

                    

                  

                
                	
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) दस्ताना कठपुतली

                    

                  

                  
                    (ii) डोर कठपुतली

                  
                    (
                    iii) दंड कठपुतली

                  
                    (iv) छाया कठपुतली
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                        (i) एड्स, पोलियो उन्मूलन जैसे मुद्दों पर जागरूकता प्रसार हेतु उपयोग किया जा सकता है।

                    

                  

                  
                    (ii) जनता द्वारा सामाजिक, पारम्परिक, नैतिक तथा भावनात्मक आवश्यकताओं की अभिव्यक्ति हेतु प्रयोग किए जा सकते हैं।

                  
                    (iii) पम्परागत माध्यमों द्वारा संचार अच्छे सम्बन्ध बनाने में सहायक हो सकता है।

                  उदाहरण : ग ह सजाना, त्यौहारों पर मिठाइयों तथा बधाइयों का आदान-प्रदान । (कोई दो)
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                        (i) दर्शक तथा कलाकार एक ही स्तर पर रहते हैं। यह इंगित करता है कि कलाकार तथा दर्शक अलग नहीं होते। यह कलाकार तथा दर्शक के मध्य तारतम्य स्थापित करने में सहायक होता है।

                    

                  

                  
                    (ii) अभिनेता से सीधा नेत्र संपर्क दर्शक को नाटक के प्रवाह में व्यस्त रखता है।

                  
                    (iii) अभिनेता चारों ओर से दर्शकों से घिरा होता है तथा उनकी सर्जक द ष्टि के दायरे में रहता है। अतः दर्शक तथा अभिनेता दोनों में एक-दूसरे के प्रति जुड़ाव तथा उत्तरदायित्व का भाव होता है।

                  
                    (iv) दर्शकों को ज्यादा गहराई से जोड़ने के लिए उन्हें कोरस गान हेतु आमंत्रित किया जा सकता है।

                  
                    (v) थियेटर की गत्यात्मक प्रकृति उन लोगों तक इसकी पहुँच में सहायक होती है जो थियेटर तक नहीं पहुँच सकते है।

                  
                    (vi) समुचित मंच का अभाव, प्रकाश, वस्त्र तथा रुपसज्जा सामग्री का गैर जरूरी होना इसे अत्यन्त लोचपूर्ण माध्यम बनाते हैं। (कोई दो)
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                        (i) टेलीविजन प्रकृति से प्रौद्योगिकीय जबकि परम्परागत माध्यम अ-प्रौद्योगिकीय होता है।

                    

                  

                  
                    (ii) परम्परागत माध्यम प्रकृति से लोचपूर्ण होता है। जबकि टेलीविजन के लिए ऐसा बनना कठिन है।

                  
                    (iii) परम्परागत माध्यम सांस्कृतिक रूप से रूढ़ होता है जबकि दूसरी ओर टेलीविजन सांस्कृतिक स्वतंत्रता से संप क्त होता है।

                  
                    (iv) परम्परागत माध्यम के विपरीत टेलीविजन एक खर्चीला माध्यम है।

                  
                    (v) परम्परागत माध्यम में संदेश सजीव रूप से श्रोता के समक्ष प्रस्तुत किए जाते हैं। टेलीविजन में संदेश प्रसारण हेतु जारी किए जाते हैं।

                  
                    (vi) परम्परागत माध्यम की पहुंच सीमित होती है। दूसरी ओर टेलीविजन एक बड़ी दर्शक संख्या तक पहुँच सकता है। (vii) टेलीविजन में प्रतिपुष्टि विलम्बित होती है जबकि परम्परागत माध्यमों में तात्कालिक होती है।

                  
                    (viii) टेलीविजन परम्परागत माध्यम से कम अंतरंग होता है।

                  
                    (ix) टेलीविजन कार्यक्रमों का अभिलेखन आसान है जबकि परम्परागत माध्यम के रूपों के अभिलेखन का अत्यंत कम मौका है।
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                    वैकल्पिक मॉड्यूल - 'ख'
                  

                  
                    फोटो पत्रकारिता
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                        (i) असत्य

                    

                  

                  
                    (ii) ट्राइपॉड या कैमरा स्टैंड
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                        (i) युद्ध फोटो पत्रकारिता : मीडिया के लिए युद्ध द श्य कवर करना इस श्रेणी में आता है।

                    

                  

                  
                    (ii) ग्लैमर फोटो पत्रकारिता : फिल्म स्टार, संपन्न तथा प्रसिद्ध लोगों तथा इनसे जुड़े आयोजनों की फोटोग्राफी इस श्रेणी में आती है।

                  
                    (iii) तात्कालिक समाचार फोटो पत्रकारिता : अर्थात् ऐसे घटनाक्रम जिनसे दिन-प्रतिदिन की खबर बनती है जैसे दुर्घटना का द श्य या कोई सार्वजनिक आयोजन।

                  
                    (iv) खेल फोटो पत्रकारिता : यह मीडिया के लिए खेल आयोजनों की फोटो कवरेज है।

                
                	
                	
              

              
                	
                  
                    	
                      
                        (i) व्यू फाइंडर : यह वह बिन्दु है जिसमें से हम देखते हैं तथा जिसका फोटोग्राफ लेना है उस स्थिति में कैमरे को करते हैं।

                    

                  

                  
                    (ii) शटर रिलीज : यह वह बटन है जिसे दबाकर हम फ्रेम को रिलीज करते हैं।

                  
                    (iii) लेंस : यह वह उपकरण है जिसकी सहायता से हम उस सतह पर फोकस करते हैं जो द श्य रिकार्ड करेगा। यह शीशे का बना होता है तथा प्रकाश को मोड़कर शार्प इमेज निर्मित करता है।

                  
                    (iv) अपरचर : यह लेंस में होता है व प्रकाश का प्रवेश नियंत्रित करता है।

                  
                    (v) फोकसिंग रिंग : यह एडजस्टमेंट फोटोग्राफ के विषय को शार्प फोकस में लाने में सहायक होता है।

                  
                    (
                    vi) लाइट मीटर : यह उपकरण फोटोग्राफर की अपरचर तथा शटर सेटिंग में मदद करता है जब वह फोटोग्राफ लेता है। यह विषय पर पड़ने वाले प्रकाश की मात्रा की रीडिंग करता है तथा उसे बताता है। उपयोग सुलभ कैमरों में यह रीडिंग स्वचालित होती है।
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