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1. िवज्ञापन म िकसी भी उ पाद या सेवाओं को प्र तुत करने के िलए िकन गितिविधय  को शािमल 
िकया जाता ह? इसकी मह वपूणर् िवशषेताएँ िलिखए । 

2. िवज्ञापन के िविभ न मा यम  की पहचान कीिजएऔर िवज्ञापन के प्र येक मा यम की उपयुक्तता 
का वणर्न कीिजए। 

3. िवज्ञापन ग्राहक  को िविभ न उ पाद  और उनके उपयोग के बारे म िशिक्षत करने म मदद करता 
है। उपयुक्त उदाहरण की सहायता से प ट कीिजए। 

4. रेिडयो म िकसी भी कायर्क्रम के प्रसारण के दौरान छोटे बे्रक होते ह जो उ पाद और सेवाओं के 
िवज्ञापन  से भरे होते ह। रेिडयो िवज्ञापन की किमय  की एक सूची बनाइए। 

5. ‘मीिडया िवज्ञापन  की सूची म टेलीिवजन सबसे ऊपर है। टी.वी. का सबसेअिधक प्रभाव होता है 
क्य िक यह आंख और कान दोन  को आकिषर्त करता है।‘इस कथन के संदभर् म अपनी राय 
प्र तुत कीिजए। 

6. संचार और सचूना एकत्र करने की नवीनतम पद्धित का वणर्न कर। इस तरह के संचार के लाभ 
भी प ट कर । 

7. िप्रटं मीिडया से आप क्या समझते ह और िक हीं दो िप्रटं मीिडया को उपयुक्त उदाहरण  के साथ 
प्र तुत कीिजए । 

8. िवज्ञापन िबक्री बढ़ाने म मदद करता है। कैसे? उपयुक्त उदाहरण प्र तुत कीिजए। 

9. ि ट बािधत लोग  के िलए िवज्ञापन िकस प्रकार बेहतर है? उपयुक्त उदाहरण  के साथ याख्या 
कर । 

10. प्र येक िवज्ञापन म प्रायोजक की पहचान का खुलासा िकया जाता है। इस कथन को लगभग 120 
श द  म प ट कीिजए । 

 


